
Креативный SMM

Ведущая: Татьяна Соколова,

маркетолог агентства интернет-маркетинга TexTerra



▪ Что такое вирусный контент

▪ Источники вирусного контента: идеи (с примерами!)

▪ Как завирусить контент

▪ Дополнительные материалы

▪ Домашнее задание

План лекции:



Подготовил(а):

Что такое вирусный 
контент



+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Вирусный контент –
любой формат контента (чаще – визуальный или аудио-визуальный), который 
широко распространяется в соцсетях в определенный момент времени



Вирусный (виральный) – 
это какой?
•Понятный ШИРОКОЙ аудитории

•Актуальный, подходящий громкому инфоповоду

•Цепляющий, броский, С ТРИГГЕРАМИ

•Тот, которым хочется поделиться

•Вызывающий эмоции (и позитив, и негатив)

•Вдохновляющий на UGC
 (пользовательский контент)



Шутливая схема, но в ней есть и истина - триггеры



+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Охват –
самая популярная цель при запуске вирусного контента



+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Но! Вирусный контент должен 
иметь еще какую-то ценность: развлекать/обучать/интриговать, например 



Подготовил(а):

Источники вирусного 
контента: идеи



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Ситуативные мемы



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Трендовые мемы

Мем года, например



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Мемы становятся пользовательским контентом



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Мемы в коммуникации используют и бренды



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

…а потом подключаются конкуренты



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Забавные праздники и инфоповоды



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Чья-то цитата, комментарий



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

И залипательное/смешное/странное видео



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Абсурдные ассоциации



1. Какие форматы текстового контента эффективны в Instagram

2. Как составить контент-план для личного бренда

3. Где искать идеи для постов

+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Скандальные новости



Троллинг брендов



Троллинг брендов



Троллинг брендов



Взаимовыгодная 
«инфовойна»



Миф и интрига



Подготовил(а):

Как завирусить 
контент



+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Рассказать историю, где есть
ИНТРИГА



Выбрать 
инфоповод/миф/обсуждаемое



Договориться с блогерами



Раскрыть карты



+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Вовремя вклиниться в 
инфоповод





+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Придумать/обыграть
мем





+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Выбрать необычную форму



В ноябре 2016 года в «соцсети-которую-нельзя-называть» 
появился аккаунт Саратовского завода бетонных смесей с 
названием-аббревиатурой – «ЗБС». 
Спойлер: такого завода в Саратове никогда не было.



+7 (495) 118-39-56 info@teachline.ru

Использовать
триггеры



Комбинация еды и фэшн. Проект должен был показать, чего 
может достичь агентство в условиях полного отсутствия 
ограничений со стороны заказчика.



Подготовил(а):

Дополнительные 
материалы



▪ Карликовые чувства – почему наш контент не 
дотягивает до «вирусного»

▪ Как запустить вирусную видеорекламу: 7 
составляющих вирального ролика

▪ Что на самом деле делает контент виральным: 
разбираемся вместе с учеными

Прочитать:



Подготовил(а):

Домашнее задание



1. Выбрать 1 популярный инфоповод 
последних месяцев (желательно –
в вашей сфере)

2. Придумать, какой мем/пост/акцию для 
своего аккаунта/бизнеса вы бы 
запустили

3. Описать: какая цель, какой формат, что 
будет в креативе

Домашнее задание



Задать их можно прямо сейчас

Или Вконтакте https://vk.com/tanya.falcon

Жду ваши вопросы!

Татьяна Соколова
Маркетолог компании TexTerra
Преподаватель онлайн-университета 
TeachLine


