
Таргетинг

• Сверхточное нацеливание объявлений 
— таргетинг.

•  В отличие от широко распространённой 
контекстной рекламы, объявления 
показываются не в соответствии с 
содержанием страницы, а 
определённым группам пользователей. 



Основные термины
• CPC — стоимость перехода (англ. cost per 

click), назначается для объявлений с 
оплатой за переходы. Эта сумма 
вычитается из бюджета рекламного 
кабинета каждый раз, когда пользователь 
переходит по объявлению.

• CPM — стоимость 1000 показов (англ. cost per 
mille), назначается для объявлений с 
оплатой за показы. Каждый раз, когда 
пользователю показывается Ваше 
объявление с оплатой за показы, из 
бюджета рекламного кабинета вычитается 
сумма равная CPM/1000. Оплата 
производится в пределах погрешности, 
равной 1000 показов.



• CTR — эффективность объявления (англ. 
click-through rate). Количество переходов по 
объявлению, поделённое на количество 
показов; измеряется в процентах. Если Вы 
выбрали оплату за переходы, этот 
параметр будет также влиять на частоту 
показов объявления: более эффективные 
объявления имеют больше шансов на то, 
чтобы появиться на страницах 
пользователей.

• Переходы — количество переходов по 
Вашему объявлению, совершённых 
уникальными пользователями. Если этот 
пользователь ВКонтакте уже переходил по 
данному объявлению (с любого 
компьютера), ему оно больше показываться 
не будет.



• Показы — появления объявлений на 
страницах ВКонтакте, загружаемых 
пользователями. То, насколько часто Ваше 
объявление показывается пользователям, 
зависит от стоимости за переход и 
эффективности объявления, если Вы 
предпочли оплату за переходы, и от 
стоимости 1000 показов, если Вы предпочли 
оплату за показы.

• Охват — количество уникальных 
пользователей, которым хотя бы раз было 
показано рекламное объявление.













Что такое рекламная 
карусель?

• Карусель — это рекламная запись с 
карточками. В каждой карточке можно 
указать название и короткое описание, 
прикрепить изображение, кнопку. Также 
можно установить две цены — старую и 
новую — например, чтобы показать 
скидку. 

Что такое рекламная запись с 
кнопкой?



Что такое рекламная запись с 
кнопкой?

• Рекламная запись может содержать 
кнопку призыва к действию, например, 
Купить, Позвонить, Зарегистрироваться 
и другие. Такие кнопки легко 
настраиваются и интуитивно понятны 
пользователю, за счет чего вы можете 
повышать эффективность своих 
рекламных объявлений. 



Доступные кнопки при переходе 
на внешний сайт: 

• – Перейти 

• – Открыть 

• – Купить 

• – Купить билет 

• – Заполнить 

• – Записаться 

• – Связаться 



Доступные кнопки при переходе 
на сообщество: 

• – Подписаться 

• – Вступить 

• – Связаться 

• – Написать 

• – Подробнее 

• – Перейти 



Что такое универсальная 
рекламная запись?

• Универсальная рекламная запись 
позволяет использовать все 
возможности ВКонтакте: добавить фото, 
видео, опрос, метку на карте и многое 
другое. 





Форматы рекламных 
объявлений



Список предлагаемых 
параметров таргетинга 

• Географические
• Демографические
• Интересы
• Образование и работа
• Дополнительные параметры



Что такое ретаргетинг? 

• Ретаргетинг — это инструмент, 
позволяющий показывать рекламные 
материалы пользователям, которые уже 
знакомы с продуктом или услугой, 
посетив сайт или воспользовавшись ими 
ранее. 



Модерация объявлений
• изображение физических лиц в объявлении не 
должно акцентировать внимание на 
обнаженных частях тела, а также содержать 
провокационные позы сексуального характера

• в случае использования специальных 
форматов для  рекламы приложений допустимо 
использование изображений физических лиц 
только при наличии логотипа и названия 
приложения

• текст объявления должен информировать о 
сервисе, а не вводить пользователей в 
заблуждение относительно желаний и/или 
возможностей конкретных физических лиц 
(Допускается "Знакомиться легко",  "Найдите 
свою половинку". Не допускается: "Легкие 
знакомства", "Ищу мужчину постарше")



Требования к объекту 
рекламирования

• доступность бесплатного функционала 
ресурса наряду с дополнительными 
платными возможностями, отсутствие 
обязательного членского взноса

• отсутствие оплаты через смс, посредством 
подписки

• доменное имя ресурса должно 
соответствовать названию сервиса

• отсутствие всплывающих рекламных 
баннеров, окон, препятствующих 
использованию ресурса



• наличие информации о проекте: описание 
целей проекта, правила сайта, 
пользовательское соглашение, в т.ч. 
правила обработки персональных данных, 
контакты, по которым можно связаться с 
представителями сервиса, а также контроль 
за соблюдением этикета сетевого общения, 
наличие комплекса мер в случае нарушения 
порядка, правил сервиса

• наличие авторизации через ВК наряду с 
возможностью регистрации через иные 
социальные сети

• полная готовность ресурса к использованию: 
корректная работа всех кнопок, вкладок, 
ссылок.



Личный кабинет 
рекламодателя








