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Критерии  оценки Русский Лес Свой Лес ЛЕС у НАС ЯрЛес

Ссылка https://vk.com/megales https://vk.com/svoyles https://vk.com/lesunas76 https://vk.com/mirderevayar

Контент

Оформление и товары Придерживаются стилистики, 
нет товаров

Стилистики не придерживаются, 
нет товаров

Придерживаются стилистики, 
189 товаров

Регулярность публикации 1 пост в неделю. Нет контент 
плана

В среднем 1 пост в 2 недели. Нет 
контент плана

С 1 марта – 2 поста в неделю. 
Нет контент плана 

Темы постов
Конкурсы, поздравления, скидки, 
акции, познавательный контент, 

заказчики, соц. активность.

Акции, поздравления с 
праздниками. Развлекательный 

контент типа «Подборка 
интересных вещей из дерева»

Акции и скидки. Только 
продающий контент, за 

исключением поздравлений с 
праздниками.

Иллюстрации и фотографии

Фото преимущественно 
оригинальные, используется 

видео-контент, графика-шаблон. 
Анимации нет

Графика есть, фото 
преимущественно с интернета. 

Анимации и видео нет.

Графика примитивная, текст на 
фото. Фото стоковые. 

Оригинальные фото с пилорамы 
присутствуют.

Конкурсы и другие активации
В конкурсах аудитория 

сообществ не задействована, 
других активаций нет

Конкурсов нет, с аудиторией не 
работают.

Конкурсов и активаций нет

Продвижение

Таргетированная реклама Нет   

Вирусные публикации Нет Нет Нет

Количество подписчиков Реальных 977 Реальные 101 144

Среднее количество просмотров 
публикаций 140 75 69

Общение
Среднее время ответа 60 мин. 30 мин. 90 мин.

Есть ли чат- бот Нет Нет Нет





Соотношение полов во Вконтакте Ж/М,  15%/85%

Ядро ЦА, наиболее вовлеченный сегмент Мужчины от 35 до 55 лет

Топ-2 интересов Строительство, дача, 

Наиболее релевантный тип контента Обучающий, продающий, репутационный, вовлекающий

Наиболее популярные темы постов Акции и скидки, отзывы, как выбрать, в чём отличие, как сделать.

1 2 3

Мужчина от 35 лет. Снабженец строительной 
фирмы или Бригадир. Покупает материал за 
свои деньги. Хочет купить дешевле, чтобы 

сэкономить. Любит скидки. Лучше, чтобы база 
была близко к нему и доставка дёшево.

Мужчина от 30 Бригадир. Оплачивает 
материал заказчик. Важно выбрать наиболее 

качественный материал, широкий ассортимент 
и возможность купить всё в одном месте.

Мужчина от 30 лет, который строит себе дачу, 
дом или баню сам. Он интересуется 

строительством, изучает из чего строить и как. 
Так как делает для себя, то большое значение 

имеет качество пиломатериала, а также 
соотношение цена-качество. Чаще всего 

нуждается в экспертности продавца.

Требования   к   контенту : Акцент на скидках и 
акциях, подарках. Экономия и Бесплатно.

Требования к контенту: Акцент на постах про 
удобство покупок, лицензии на материал, 

уникальность и качество товара. 

Требования к контенту: Обучающие посты с 
темой «Как сделать что-то из дерева». В чём 
отличия по материалу. Частые ошибки при 

строительстве самому и т.д. 
















