
Стратегия продвижения проекта 

«ШКОЛА» 
в СМИ, блогосфере и иных 

ресурсах
Создание позитивного отношения 

к реализуемым мероприятиям



Для создания позитивного отношения к реализуемому проекту 
необходимо проведение обширного информирования заинтересованной в 

нем аудитории

Основным получателем информации являются родители школьников. 
Для достижения максимально эффективного результата, рекомендуется размещение 

информации:

• В электронных и печатных СМИ
• На публичных страницах в социальных сетях:Vkontakte,   Facebook, Instagram, Одноклассники и пр.

• В мессенджерах: Telegram, WhatsApp, Viber
• На сайтах школ

• В электронных дневниках, группах, чатах, мессенджерах  
• В местных средствах радиовещания (радиостанциях)

При выборе площадок для размещения информации необходимо учитывать:

Региональную особенность  развития информационной сети
Предпочтения родительской общественности в способе получения информации

 
Например, для одного региона это печатное СМИ, для другого - интернет издание или эфир 

радиостанции. Рекомендуется заблаговременно провести исследование наиболее 
востребованной информационной площадки.



Основной этап информационной работы в СМИ – анонсирование* 

Анонсирование  проводится - не позднее чем за две недели до планируемой даты проведения. Для 
масштабных мероприятий областного значения рекомендуется начать анонсирование за месяц.

До этого времени, необходимо подготовить информационное наполнение, которое должно включать:  

• подробную информацию о реализуемых мероприятиях
• визуальную часть (инфографика, информационный плакат и прочее). 

Контент для анонсирования будущего мероприятия должен быть качественным, 
разнообразным и вовлекающим 

Инфографика (рисунки, плакаты, схемы продвижения) должна содержать тему, тезисы и идеи 
мероприятия 

*Анонсирование - предварительное оповещение в виде афиши, статьи или объявления по радио



Пример  анонсирования через официальные
 СМИ:

Уважаемые родители (законные представители) учащихся, педагоги!
 

На основании приказа Министерства образования Рязанской области «О проведении 
опроса родительской и педагогической общественности общеобразовательных 

организаций Рязанской области» от 01.12.2017 года № 116 в общеобразовательных 
организациях проводится опрос родителей (законных представителей) учащихся, 

педагогов по вопросам организации жизнедеятельности школы.
 

Место проведения опроса:
МОУ «Клепиковская СОШ № 1», г.Спас-Клепики, ул. Ленина, д.88, каб.13

Дата и время проведения опроса:
14 декабря 2017 года, 8.00 – 20.00

 
Участники опроса предъявляют паспорт или другой документ, удостоверяющий личность, 

получают опросный лист, заполняют его в кабине и опускают в урну.
 

Каждый участник опроса заполняет опросный лист лично. Заполнение листа за других 
участников не допускается.

 
Дата объявления результатов опроса в СМИ: 22 декабря 2017 года.



Пример  анонсирования через официальные
 СМИ:

В областной 
общественно-политической 

газете 
«Рязанские ведомости»



Пример  информирования через официальные
 СМИ:

На сайте 
школы



Пример  анонсирования в школах с помощью инфографики:

На сайтах школ

На школьных 
информационных 

досках 

На дверях в школах



Пример анонсирования через социальные сети, 
мессенджеры и т.д.:

Дорогие друзья! 
14 декабря в нашей школе будет проводиться опрос среди 

родительской общественности, учащихся и педагогов 
по вопросу организации жизнедеятельности школы. 
Опрос проводится с 8.00 до 20.00 в СОШ № 1 на ул. 

Ленина, д.88, каб.1. Приходите! 
Не оставайтесь в стороне! 

Не забудьте взять с собой паспорт! 
*к публикации можно добавить хэштег, 

например: #РеферендумвРязани



Пример анонсирования через социальные сети:

В группе родителей 6 «А» 
класса в социальной сети 

Vkontakte

На личной странице в 
социальной сети Vkontakte 



Пример анонсирования через социальные сети с помощью инфографики:

На странице 
информационного 

портала 
 г. Калининграда 

«Калиниград Лайф» 
в социальной сети  

Facebook



Пример анонсирования через социальные сети и мессенджеры с 
помощью инфографики:

В группе «Калининград Лайф» в 
мессенджере Telegram

В социальной сети Instagram



Для более эффективной мобилизации родителей, возможно создание 
групп и сообществ в социальных сетях и мессенджерах для 

каждого мероприятия

Модераторами групп могут быть:

• Активные родители - те, кто способен самостоятельно создать необходимые 
инфогруппы (т.е. стать непосредственными помощниками)

• Администрация школы или отдельный сотрудник школы пользующийся авторитетом 
среди родительской общественности. 

Для получения максимального результата, публикации в социальных сетях можно 
отмечать официальным хэштегом (#)



Пример создания группы в социальных сетях :

Созданная в
 г. Пермь группа для 

школьного 
мероприятия 

«Знатоки»
 в социальной сети 

Vkontakte 



Информирование в день мероприятия

Основные усилия по информированию необходимо приложить в день 
мероприятия. Активность в социальных сетях, мессенджерах, чатах и 

группах не должна приостанавливаться в течение всего периода 
проведения

Рекомендуется:
• Размещение на личных страницах участников позитивных фотографий с 

места проведения мероприятия, сопровождаемых официальным хештегом
• Размещение положительных комментариев о проводящемся мероприятии 
• Мотивирующие посты, заметки или сообщения от модераторов в 

официальных группах и мессенджерах
• Рассылки с напоминаниями о проводящемся мероприятии в группах и 

мессенджерах

После проведения мероприятия возможно написание своего рода пост-релизов*, 
в которых можно отобразить успешность реализованных мероприятий, 
положительное мнение участников, а также разместить фотографии с 

мероприятия

*Пост-релиз - информационный материал, публикуемый по итогам проведенного мероприятия



Примеры публикаций на личных страницах участников 
мероприятий:



Примеры написания пост-релизов:

На страницах 
официальных групп 
СМИ в социальной 

сети Vkontakte 



Примеры написания пост-релизов:

На сайтах 
школ



Календарный план 
реализации стратегии продвижения проектов

до 18.02.2018 с 18.02.2018
по 18.03.2018

19.03.2018 до 25.03.2018

- Формирование списка 
СМИ, сайтов школ, 

публичных страниц в 
социальных сетях, 

электронных дневников 
для размещения 
анонсирующих 

материалов, а также 
пост-релизов

- Проработка контента

- Составление графика 
размещения публикаций, 

их периодичности, а 
также вариантов 
контроля выходов 
запланированных 

публикаций

- Продвижение проекта - 
размещение 

анонсирующих 
публикаций согласно 

графику в отобранных 
СМИ и интернет 

ресурсах. Поскольку 
информация не носит 

агитационных характер, 
правило «дня тишины» 
здесь не применяется.

- Публикация пост-
релизов

 - Формирование отчета


