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Цели и задачи
Основные задачи:

• - привести описание компании;
• - дать описание рекламируемого объекта и сравнение с аналогом 

конкурентов;
• - осуществить описание целевой аудитории компании Calvin Klein;
• - провести ситуационный анализ: конкурентный анализ компании ;
• - провести SWOT-анализ компании Calvin Klein ;
• - проанализировать потребительские предпочтения;
• - осуществить SWOT-анализ рекламируемого продукта и сравнение 

рекламируемого объекта с конкурентными аналогами;
• - разработать цели и задачи рекламной кампании;
• - выявить сроки и география проведения рекламной кампании;
• - осуществить выбор каналов коммуникации и вида рекламы;
• -разработать прогнозируемый бюджет рекламной кампании;
• - осуществить расчет эффективности рекламной кампании.
•  



Calvin Klein





Целевая аудитория бренда 

• - Группа 1: 
Знаменитости

• - Группа 2: 
люди, 
предпочитающ
ие иметь в 
гардеробе 
бренд.

• - Группа 3 -
Потребители с 
уровнем 
дохода 
средний и 
выше среднего



 Измерения уровня знаний о 
бренде





РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ 
КАМПАНИИ CALVIN KLEIN

• 1) Цель 
продвижения Calvin 
Klein:

• 2) Целевая 
аудитория 

• 3) Стратегия
• 4) Тактика



Сроки и география проведения 
рекламной кампании 



Выбор каналов коммуникации



Прогнозируемый бюджет 
рекламной кампании 



Расчет эффективности рекламной 
кампании



Спасибо за внимание


