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Cile a priority tymoveho projektu

Hlavnim cilem naseho projektu bylo zjistit, zda marketingové agentury
uzivaji pro své zviditelnéni a komunikaci s verejnosti a svymi zakazniky
krome webovych stranek i socialni sité. Konkrétneé se jednalo o facebook
a twitter. DalSim cilem bylo porovnat obsahy prispévki, umisténé na
jednotlivé socialni sité, kvantifikovat je, a zjistit reakce verejnosti na tyto

prispévky v urcitém c¢asovém obdobi.



Co to je medialni agentury?

Medialni agentura je specializovana spole¢nost, ktera pro své
klienty nakupuje reklamni prostor v médiich. Stara se o vybér
vhodnych médii, vhodnych éast (napriklad v televiznim nebo
rozhlasovém vysilani), prostoru (napriklad v tisku nebo na
internetovych strankach). Soucasti prace medialni agentury je také
zkoumani chovani cilovych skupin.

Medialni agentury vznikly odlouc¢enim se od kreativnich agentur,
kterym se tehdy rikalo full-servisové reklamni. Z reklamou se
setkame kazdy den, a proto je tato téma pro nas zajimava.



Struktura agentury

Medialni agentury jsou strukturované organizace, které jsou logicky
rizené reditelem. Dale se struktura stépi na oddeleni planovani (Media
Planner), nakupu (Media Buyer), vyzkumu (Researcher) a finanéni. Jako
spojky mezi jednotlivymi sekcemi a i1 klientem slouzi accounti (Account
Manager). Co se tyka rozdeleni prace na klientech, je preferovano
rozdeleni do skupin, ve které je vzdy adekvatni pocet specialistii pracujici
na byznysu jednoho klienta.



Zdroje pro zjisténi dat

K tomu, abychom zjistili potfebna data k nasemu rozboru, jsme nejprve
vyuzili portalu www.firmy.cz a www.najisto.cz, kde jsme vyhledali
pozadovany pocet marketingovych agentur, a kde jsme také zjistili jejich
webové adresy. Nasledne jsme prohledali webové stranky, abychom
zjistili pripadné primé propojeni s vySe zminénymi socialnimi sitémi.




Better marketing

Marketingova agentura Better marketing byla zaloZena v roce 2005, jako
agentura specializovana na prodej PPC reklam.

Mezi hlavni obchodni partnery této marketingové spole¢nosti patri
napriklad Tescoma s.r.o., znamy prodejce kuchynskych potreb. Empate,
a.s., spolecnost zamérena na vyrobu modernich schodist a zabradli. A
tretim nejvernéjSim obchodnim partnerem je Medicom VIP, a. s., cozZ je
klinika zabyvajici se plastickou chirurgii.




Propojeni webu se socialnimi sitémi

Spolec¢nost Better marketing se zabyva tvorbou online marketinéu. Predmeétem jeji
¢innosti je predevsim tvorba webovych stranek a moznost nasledného propojeni se

socialnimi sitémi.
Web spolecnosti Better marketing je pfimo propojen s nékolika socialnimi sitémi.
Konkrétné se jedna o Facebook.com, Twitter, Google Plus a LinkedIn.

Pocet novinek umisténych na web v roce 2014




Weball, s.r.o.

Historie spolecnosti saha do roku 1996, kdy tehdejsi zakladatelé ptisobili
samostatneé jako fyzické osoby na zivnostensky list. Spole¢cnost WEBALL
byla zalozena v roce 1999

Spolec¢nost Weball, s.r.o. ma pomeérne rozsahlé portfolio poskytovanych
sluzeb, a tak z duvodu prehlednosti bude nejlepsi rozdélit jejich ¢innost
do tri sektoru.

® Marketing a reklamni sluzby

® Online business

® Webové stranky & SEO
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Agentura Najisto

Tato firma se specializuje na drobné a stredni podnikatele, pro které je
partnerem pro internetovou propagaci. Svym zakaznikim prinasi
Sirokou nabidku proverenych inzertnich moznosti a kvalitni servis.

Produkty:

® Najisto rezervace: online rezervacni systém pro firmy
* Reseni najisto

® PPC kampane

® Exclusive — Bannerova kampan s cilenim na region

® Doplnkové produkty



Fruit faktory

Firma byla zaloZena v r. 2000. Jedna se o spolecnost, ktera je zamerena na
oblast médii a reklamy. Nabizi komplexni sluzby v oblasti reklamy,
marketingu a PR.

Poskytované produkty a sluzby:

® Corporate identity, brandy

® Strategické poradenstvi v oblasti PR
® Digitalni PR

® Produktova komunikace

® Interni komunikace

® Special events

1zova komunikace



Analyza profili na socialnich sitich

Spolecnost Fruit faktory ma své webové stranky primo propojené
s Facebookem, Twitterem, Mapami Google a LinkedInem.

Facebookovy profil ma 466 likii, avSak za meésic zari 2014 na svou zed
neumistil zadny prispéevek.

Stejné je tomu i u twitterového profilu. Ma 11 sledovani uzivateli twitteru,
ale zadny prispévek zde nebyl v nami sledovaném obdobi umistén.

Z duvodu nedostatku dat na socialnich sitich tedy nebylo mozné provést
komparaci s obsahem webovych stranek spole¢nosti.
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