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Основная информация



Стратегии матрицы Ансоффа, 
осуществляемые фирмой

1.Стратегия проникновения на рынок

2.Стратегия развития товара



Организационная структура отдела 
маркетинга фирмы «Пегас Туристик».



 Дополнительная информация



Проблемы, возникшие у компании
Почему появилась необходимость 

разработки нового товара?



- выявить возможные сегменты, на которых фирма 
может работать в дальнейшем
- разработать новый туристический продукт, 
преследуя стратегию диверсификации рынка
- составить прогноз на ближайшее развитие фирмы 
на рынке с учетом представления ею нового 
продукта

Цели маркетингового исследования





Анкетирование целевой аудитории





Новый продукт



Спасибо за внимание!


