
Графика для кейса 1
“Оптимизация ТВ-размещений 

рекламой на YouTube”
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Количество рейтингов в медиа-плане
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32

Намерение купить

16

YouTube + TV TV

Исследование Google и Ipsos, Россия, 2014
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Внутренние данные Google, 2016

+74% YoY
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Каким одним словом Вы бы описали ремонт?

Опрос Google, 2015
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Каким одним словом Вы бы описали ремонт?

Положительные отзывы, 18%

Опрос Google, 2015



Каким одним словом Вы бы описали ремонт?

Положительные отзывы, 18% Нейтральные отзывы, 30%

Опрос Google, 2015



Каким одним словом Вы бы описали ремонт?

Положительные отзывы, 18% Нейтральные отзывы, 30% Отрицательные отзывы, 52%

Опрос Google, 2015



Анализ поисковых запросы

Внутренние данные Google, 2015
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