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МУЗЫКАНТЫ И БРЕНДЫ:
КАК НАМ ЖИТЬ ВМЕСТЕ



– YouTube – новое телевидение.

– Все это знают, но не все знают, что с этим делать

– Нужно собрать все заинтересованные стороны на одной 
площадке

– Чего хотят бренды? Чего хотят музыканты?
Что они могут дать друг другу?

– Что можем сделать мы?

ЗАДАДИМ ВОПРОСЫ
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МЫ МОЖЕМ СОЗДАТЬ НОВУЮ 
ИНДУСТРИЮ

3



4



 – Реклама умирает
ЗАЧЕМ ЭТО БРЕНДУ?
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 – Показать себя
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 – Реклама умирает
 – Показать себя
 – Рассказать о себе
 – Найти друзей
 – Стать ближе к вечности
 – Рок-н-ролл!
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 – Творить
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МУЗЫКАНТУ?
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 – Работает только для 
сильного бренда

СЛАБЫЕ МЕСТА
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 – Работает только для 
сильных брендов
 – Творческие разногласия
 – Риск
 – Только для смелых
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СПАСИБ
О!
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