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Обвал фондовой биржи ознаменовал собой начало 
худшего экономического кризиса в американской истории, а 
также трудных времен для рекламы. За несколько недель 
паники октября 1929 г. буквально испарились миллиарды 

долларов в ценных бумагах 



В 1930-е гг. программу восстановления 
«Новый курс» символизировал синий орел 



Франклин Д. Рузвельт 



В начале 1930-х 
гг. объявление 
«Listerine» 
предлагало 
потребителям 
выгодно купить 
эту марку, а на 
сэкономленные 
деньги 
приобрести 
обувь, одежду и 
молоко 



В этом 
объявлении 
1932г. пугающая 
статистика и 
сенсационный 
текст в отчаянной 
попытке 
продавать 
больше туалетной 

бумаги 



Это объявление 
1930-х гг. 
представляет 
собой образец 
настойчивого 
подхода в стиле 
фотожурналистики 
с впечатляющими 
фотографиями 



В этом объявлении 
1930-х гг. для 
активизации сбыта 
автомобиля 
«Dodge» 
использована 
техника «нового 
апеллирования» и 
газетный формат 



Цель этого 
объявления 1930-х 
гг. — вызвать 
чувство вины и 
стыда у матерей 
при помощи 
мелодраматическо
й истории о том, 
что дети, которым 
позволяют не пить 
молоко, не 
получают 
полноценного 

питания 



Это объявление 
1933 г. 
ориентировано на 
беспокойных 
родителей, 
которые после 
Депрессии обрекут 
своих детей на 
неуспех, если не 
будут покупать 
зерновой напиток 

«Postum» 



Эти объявления 
мыла «Lifebuoy» и 
«Rinso» с 
рисованными 
картинками и 
прямой речью в 
рамке 
представляют 
мини-истории в 

стиле реализма 



В этом 
объявлении от 
Young & 
Rubicam 
использован 
юмор для 
рекламы 
рубашек марки 
«Arrow» 



В 1936 г. в 
рекламе 
молочных 
продуктов 
Border) Cow 
дебютировала 
корова Элси, 
плод фантазии 
Young & 
Rubicam 



Это знаменитое 
объявление 1930-х
гг. агентства Young 
& Rubicam было 
первым в серии 
рекламы, 
описывающей 
прелесть 
холодного, 
освежающего 
напитка в жаркий 
летний день 



Сотрудничество Metropolitan Opera с Техаса оказалось самым 
продолжительным в истории радио. Среди других оплаченных 

музыкальных программ были «Бродячий оркестр Fitch» призывавшая 
слушателей «Чаще смеяться, идти по жизни с песней, используя 

шампунь "Fitch"». 



Это объявление 
1937 г. Container 
Corporation of 
America со строгой 
графикой и 
лаконичным 
текстом стало 
законодателем 
моды в дизайне 



Это объявление 1934 
г. Airflow Chrysler 
обращает особое 
внимание на 
обтекаемую форму 
автомобиля, которая 
символизирует 
«современность» 



Этот плакат 1942 г. 
«Rosie the Riveter» 
(«Клепальщица 

Рози») 



Это классическое 
объявление 1942 
г. железной 
дороги 
New/Heaven Road 
апеллировало к 
чувству 
патриотизма для 
укрепления 
лояльности 
потребителей 



Объявление 
Stetson 1943 г. 
напоминает 
патриотично 
настроенным 
американцам, 
что «болтун — 
находка для 
шпиона» 


