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Актуальность и цель

 Для  работы выбраны страны Азии (Япония и Китай) и 

Россия. Нами были выбраны именно эти страны для 

наиболее контрастного иллюстрирования нашей темы.

Актуальность данной работы состоит в том, что 

национальный аспект при разработке и создании 

рекламного сообщения играет не последнюю роль.

Целью работы  является исследование особенностей 

дизайна социальной рекламы с учетом национального 

аспекта.



Задачи
Были поставлены следующие задачи:

-ознакомиться с понятием социальной рекламы;

-изучить взаимосвязь рекламы с национальными 
традициями;
-рассмотреть культурные и национальные особенности 

азиатских стран (Китай и Япония) и России;

-проанализировать выбранные социальные ролики;
-найти отражение национальных и культурных 
особенностей в социальных рекламных роликах о 
родителях в данных странах.



Объектом данного исследования является социальная 
реклама Китая, Японии и России. Предметом стала 

репрезентация национальных особенностей в 
социальной рекламе Китая, Японии и России. 

Объект и предмет исследования



 Методами исследования для данной работы мы выбрали 
теоретический анализ научной литературы, сравнение,  

социологический  опрос. 

Методы исследования
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«Ушла из дома»
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«Silence of Love»
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«Папы»
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«Социальная реклама о родителях»
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Выводы

Исследование показало, что тематика социальной 
рекламы в большинстве случаев не зависит страны, 
нации, культуры. Особенно такая проблема, как 
взаимоотношения родителей и детей является 

актуальной, отличием является дизайн видеороликов, он 
у каждой страны свой, с присущими ей особенностями. 

Можно сделать вывод о том, что исследование является 
актуальным, поскольку при создании социальной 

рекламы нужно учитывать национальные и культурные 
особенности разных стран, предпочтения жителей этих 

стран и их взгляды. 
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