
Эстетика 
коммуникативного 

дизайна.
Фотография, графика, 
типографика в рекламе.  



• Рекламное сообщение, должно нести полезную 
для читателя информацию и быть интересным не 
только по смыслу, но ещё и визуально. Не 
касаясь информационного наполнения, мы 
поговорим о том, что делает рекламу 
привлекательной внешне. 



• Первый эстетический помощник – фотография. 



Одна из 
первых 
рекламных 
фотографий.

Коллар. Рекламная 
фотография для 
печатных машинок 
«Hermes». Как легко 
нажимаются 
клавиши! Фото 1939 
года смотрится 
современно.



Рекламная 
фотография, 
появившись в 30-х 
годах быстро 
убедила 
маркетологов в своей 
действенности и уже 
к 50-м годам 
использовалась 
повсеместно.

Коллар. Одна из первых 
рекламных фотографий 
Шанель №5. Сразу понятно для 
каких людей товар. Правый 
нижний угол, «отвечающий за 
ощущения», в том числе 
запахи, занимают духи.



• Кроме своих художественных  качеств, 
фотография  информационно гораздо 
насыщеннее текста.













• Она быстрее донесет информацию о 
потребительских качествах товара, его 
эстетических свойствах, психологических 
бонусах ожидающих потребителя. 











• Чтобы «считать» эту информацию порой 
достаточно одной секунды. Важное достоинство 
фотографии её  «реальность».















• Люди верят – то, что изображено на фото 
происходит, либо происходило на самом деле. И 
качества присущие рекламируемому товару в 
точности соответствуют изображению. 
Например, в некоторых ресторанах быстрого 
питания уже однажды купив менее 
привлекательное, чем на картинке блюдо, мы 
покупаем его снова, проецируя на него 
произведение совместной работы фудстилиста и 
фотографа. 













• Вот несколько простых правил 
использования фотографии в рекламе:



• Женщина скорее «поверит» женщине в том, что 
касается женских товаров и услуг. 















• Мужчина, за редким исключением, «поверит» 
мужчине.











• Если есть возможность, покажите действие 
товара, услуги, пользу от него, с фото это проще, 
чем при помощи других способов печатной 
рекламы.















• Дети и животные хороши, но к месту.

























• Изображение должно быть интересным, 
запоминающимся и лучше «подвижным», чем 
«статичным».











• Красивым людям доверия больше, счастливым 
ещё больше.















• Фон тоже может работать. 












