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Основные показатели фиксируем в журнале:
● стратегию/гипотезы тестирования
● порядок проведения тестов
● место вывода
● даты тестов
● название блока
● показы
● RPM
● медийная реклама/текст
● цвет объявлений 



Для чего использовать журнал тестирования?
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Для чего использовать журнал тестирования?
 
● наглядность плана проведения тестов
● “выгружаем” все идеи из головы
● аналитика результатов всех тестов



Инструменты для аналитики:

● журнал тестирования 
● Яндекс.Метрика
● Google Analytics



Обязательно настраиваем связки:

● РСЯ + Яндекс Метрика
● Google Adsense + Google Analytics

Как настроить: https://clck.ru/FFkzn 



Для чего связывать метрика+рся и адсенс+аналитикс:

1. Работа со статьями
2. Работа с источниками трафика
3. Работа с аудиторией
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Работа со статьями:

○ Суммарный доход, считаем окупаемость документов
○ Страницы с высокой посещаемостью, но маленьким 

количеством блоков или низким % видимости
○ Страницы с низкой посещаемостью, но с высоким ДНВ 

(доход на визит)
○ Повышение CTR на трафиковых статьях



Работа с источниками трафика:



Работа с источниками трафика:

○ Смотрим доход по источникам трафика (для каждого 
источника может быть своя приоритетная рекламная 
сеть)
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Работа с аудиторией:
○ Браузеры (бывает, что нет рекламы из-за технических 

проблем с плагинами и др)
○ Размеры экрана (может быть низкий % видимости на 

опр. размерах экранов)
○ География (настраиваем индивидуальный вывод 

рекламы под разные ГЕО) Особенно актуально в работе 
с лидами и когда нет выкупа в определенных регионах



Подробнее:

https://yandex.ru/adv/news/denezhnye-pokazateli-r
sya-v-yandeks-metrike-analitika-dlya-izdateley 

https://support.google.com/adsense/topic/1385757?
hl=ru&ref_topic=1320584



Инструменты для аналитики:

● журнал тестирования 
● Яндекс.Метрика
● Google Analytics
● Adblock-счетчик



Подробнее про adblock: https://clck.ru/FFkdX 



● В Яндекс.Метрике зайти в Отчеты —> Стандартные отчеты 
—> Технологии —> Наличие блокировщиков рекламы 
http://joxi.ru/Vm6Q3ZZs4XX64r



● В Яндекс.Метрике зайти в Отчеты —> Стандартные отчеты 
—> Технологии —> Наличие блокировщиков рекламы 
http://joxi.ru/Vm6Q3ZZs4XX64r

●  Можно использовать сервис https://adblockmetrics.ru





Аналитика и выводы



Термины и показатели
Неправильное понимание основных терминов и соответственно ложные выводы
CPM >  RPM > eCPM -> CPMV



Чтобы сравнивать Adsense, РСЯ, AdFOX и тд и проводить достоверную 
аналитику и делать верные выводы

От блока нет дохода или почти нет?
- нет запросов
- нет отрисовок
- нет показов



Запрос > Отрисовка > Показ

RPM > eCPM > CPMV



Запрос - Отрисовка - Показ
Запрос - РСЯ RPM = Adsense RPM запросов объявлений

Отрисовка (ответ-выкуп) - РСЯ eCPM = Adsense Доход на тысячу показов по сопоставленным запросам объявлений

Показ (видимость) - РСЯ CPMV = Adsense Доход на тысячу показов





Кейс - низкий выкуп (покрытие/fill rate)
Разница между RPM и eCPM два или более раз

Разница между RPM и eCPM два или более раз, 
Значит, 50% трафика не выкупают, пример:
RPM — 30 рублей /1000 запросов
eCPM — 60 рублей / 500 отрисовок
CPMV —70 рублей / 425 показов
причины:
— слишком много блоков рекламы на сайте
— дешевая тематика
— стоит CPM ограничение
— выкупают только «дорогой трафик» (трафик на 
дорогих статьях)



Заглушки



Кейс - Что делать если низкий выкуп
Разница между RPM и eCPM два или 
более раз - использовать заглушки



Термины
Второй кейс. eCPM и CPMV отличаются более чем 
в 3-5 раз,  RPM  и  eCPM не отличаются почти
Хороший % выкупа, но низкая видимость, пример:
RPM — 12 рублей/ 1000 Запросов
eCPM — 14 рублей / 850 отрисовок
CPMV — 60 рублей / 230 показов
причины:
— пользователи быстро скролят место размещения 
блока,
— блок слишком низко на странице, например, в 
футере



Влияние видимости на показы
А/Б тест что лучше h1 или первый абзац?

Результаты: Место вывода после абзаца на мобильных лучше на 28% (450%) и ПК на 15% 
(217%)

Выводы: что нужно смотреть на % видимости и работать над его повышением. Тут 
индивидуально под каждый сайт, тематику



Время тестов менее 21 дня

Принимать импульсивные решения ранее чем за 21 день, лучше всего подождать около 
21-28 дней (3-4 недели) и делать выводы 



Проблемы с выводом рекламы

Пример в статье не оказалось подзаголовков или каких-то элементов, которые 
есть везде) доработали порядка 10  страниц и получили +5% к доходу



Адаптивные блоки



Использование адаптивных блоков для моб и 
пк версий

Используя только адаптивные блоки, 
мы теряем преимущества ПК и МОБ 
версий по рекламным форматам:

ПК:
1. 728×90
2. 970×90
3. 970×250
4. 1000×120
5. Горизонтальные форматы, постеры и др

Такие форматы работают только на ПК!
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Основной чек-лист по аналитике основанный на самых частых 
ошибках

1. Правильно понимаем термины  и основные понятия
2. Работа Низким выкупом (покрытие/fill rate) - нет заглушек 
3. Работа с Низкой видимостью и скоростью отрисовки в “важных 

местах”
4. Время тестов от 3х недель
5. Вывод рекламы под различную верстку статей
6. Раздельное использование ПК и МОБ из-за скрытых возможностей
7. Нарушение правил рекламных сетей (adsense и рся)



Нарушение правил



1). Размер фиксированного блока РСЯ на 
мобильных устройствах.

Используются: 300*250, 300*300 и т.п.
Разрешено: 320*100, 320*50



2). Выезжающий блок 
РСЯ на десктопных 
устройствах 
перекрывает контент



3). Кнопка закрытия рекламы 
находится за блоком



4). Использование блоков Adsense в фиксированном блоке на моб. устройствах

Запрещено: самостоятельно закреплять адаптивный блок внизу/вверху 
экрана



4). Использование блоков Adsense в фиксированном блоке на моб. устройствах

Запрещено: самостоятельно закреплять адаптивный блок внизу/вверху 
экрана

Разрешено: использовать стандартный фиксированный формат в adsense



5). Неправильное использование альтернативного кода (“заглушек”) 

Запрещено:
● размещать рекламные блоки в качестве заглушки в рамках одной системы 

(рся внутри рся)
● использовать блоки рся в качестве “заглушек” в adsense  





5). Неправильное использование альтернативного кода (“заглушек”) 

Запрещено:
● размещать рекламные блоки в качестве заглушки в рамках одной системы 

(рся внутри рся)
● использовать блоки рся в качестве “заглушек” в adsense  

Разрешено:
● размещать рекламные блоки adsense в “заглушках” для блоков рся



6). Запрещен вывод рекламных 
блоков рся в interstitial



БОНУС



По кодовому слову АРЕНА вы получите:
● презентацию нашего доклада + презентация с Арены 2018
● чек-лист по монетизации сайтов 2019
● журнала тестирования

Адрес группы - vk.com/adhelper 


