
Магазин оригинальных 
подарков

Красный Куб



Красный Куб- это динамично развивающаяся на отечественном рынке 
компания, которая более 15 лет радует покупателей креативными 
подарками.

Компания постоянно расширяется. Сейчас в нее входит 168 магазинов на 
территории России, также к открытию готовится более 22 магазинов.

Девиз компании: дом- зеркало владельца, а каждый владелец имеет право 
на уникальное жилище.

О компании

Красный Куб активно развивается в 
этом направлении, подстраивается 
под изменяющиеся потребности 
потребителей: 

отдел по закупке товара тщательно 
отбирает продукцию, чтобы она 
соответствовала наиболее актуальным 
запросам со стороны клиентов.

Товары магазина очень креативны и качественны, чтобы их всегда было 
приятно дарить близким и покупать себе самому.



О продукте
Красный Куб имеет широкую линейку товаров. Широкий ассортимент 
позволяет подобрать подарок абсолютно для любого торжества и любого 
человека.

В каталоге Интернет-Магазина вы найдете:

*Подарочные наборы для коллег и близких

*Предметы домашней обстановки

*Оригинальные канцелярские принадлежности

*Интересные сервизы для кухни

И многое другое.

*Рамка для 5-ти фотографий 
«гитара»

Подробнее об ассортименте вы можете узнать 
перейдя по ссылке: http://www.redcube.ru/ 



Примеры товаров

* Декоративный букет 
тюльпанов. Не 
требует ухода и 
радует гостей своей 
красотой.

*Домик- 
скворечник. 
Полезный 
атрибут для  
дачников

*Игра «Пьяная 
Башня»- 
популярное 
развлечение в 
среде молодежи

Товары подходят для 
разных Целевых 
Аудиторий.



Целевая аудитория

По просьбе AdvAction Рекламодатель предоставил для Вашего 
пользования данные из Яндекс.Метрики Интернет-Магазина.



Целевая аудитория

По просьбе AdvAction Рекламодетель предоставил для Вашего 
пользования данные из метрики Интернет-Магазина.



Покупательные интересы аудитории за май-август 2014 года

Интересы Целевой аудитории



Плюсы и минусы продукта

Плюсы:
Широкая целевая аудитория

Большое количество креативных товаров

Регулярные скидки на товары

Выгодные акции для партнеров

Большой Гео-таргетинг

Заказ на выбор: выбираете 2 товара, оплачиваете тот 
что больше нравится

Минусы:

Стоимость товаров выше среднего

Сложная тематика (пользователь может долго 
определяться с выбором).

Нет фиксированной стоимости по доставке товара.



Как работать с 
оффером?



Какие механики можно использовать?

Выберите наиболее рентабельный или привычный механизм и преступайте к 
работе!
Однако источник и вид трафика должны быть разрешены Рекламодателем!

Запрещённые виды трафика:

•Контекстная реклама на 
бренд
•Спам рассылки
•Дорвейный трафик
•Adult- трафик

*Описание оффера ИМ 
«Красный Куб» в 
интерфейсе AdvAction



Постинг в социальных сетях

1. Если вы хотите разместить рекламный пост (например, в Вконтакте) вы 
можете использовать возможности самой соц.сети во вкладке «реклама».

Для запуска поста вам необходимо:

1)Выбрать тип РК «реклама в 
сообществах» и создать новую 
кампанию;

2) Создайте продающий пост:
Используйте мотиваторы и яркое 
оформление для увеличения 
конверсии объявления;

3) Определите группы, где хотите 
рекламироваться: 

Выберите одну из рекомендованных 
тематик, определите максимальную 
стоимость поста, а также 
требования к статистике и 
аудитории сообщества;

3) Закажите рекламу и работайте с 
аналитикой;

5) Получайте прибыль!



Постинг в социальных сетях

2. Альтернативные истории (на примере Вконтакте)

1. Договаривайтесь с админами групп 
(владелец или менеджер всегда есть 
в разделе «контакты»)

2. Используйте биржи 
объявлений, для работы с соц.
сетями.



Работа с Целевой аудиторией

Работая со статистикой, вы можете выделить различные подгруппы по 
демографическим, географическим и техническим критериям.

Каждая категория пользователей имеет свои 
уникальные потребности:

1)Женщины от 21 до 25 не склонны покупать 
сервизы или домашнюю утварь, тогда как 
аудитория старше (25-34) вполне к этому 
готова.

2)Скорость - допустимый вес мобильного сайта 
меньше, чем на стационарном компьютере 
или ноутбуке.

Однако все эти пользователи 
(независимо от возраста и гаджета) 
могут быть мотивированны на покупку 
подарка близкому человеку.



Как правильно 
приземлить трафик



Используйте Mixer!
Миксер - это новый инструмент от AdvAction, который позволяет перенаправлять 
пользователей в зависимости от их технических, географических и демографических  
характеристик на заранее выбранные тематические площадки.

Этот инструмент позволяет:

1)Повысить прибыльность по отдельным 
офферам, подключая мобильные или 
десктопные лэндинги;

2)Направлять трафик на разные страницы 
Интернет- магазинов, чтобы удовлетворять 
разновозрастные запросы;

3)Учитывать региональные запросы, предлагая 
пользователю оптимальное предложение.

4)Собирать статистику о перешедших 
пользователях;

Подробное описание по ссылке:
https://docs.google.com/document/d/1recQLr3WtPq
ReCbbA2J4B8fK-LeZ16O8NndO6e8HkT8/edit 



Как работать со 
своим сайтом?



Где искать примеры Интернет-ресурсов для разных ЦА?

1. Набрать в поисковой системе 
(Yandex, Google, Rambler), 
например, «Что подарить на день 
рождения» или «Необычные вещи 
для дома» и выбрать подходящий 
вам ресурс.



Работа с Интернет-Ресурсами

Работая с данным оффером мы настоятельно рекомендуем 
использовать свои тематические сайты, которые подходят под 
интересы Целевой Аудитории.

Разместите рекламный баннер на наиболее продающей части вашего 
сайта и получайте прибыль.

*Пример 
рекламного блока 
на сайте

Обратите внимание, что 
прибыльность страницы 
напрямую зависит от 
количества баннеров на 
сайте, а также от заметности 
промо-материалов.



Тематика баннера

Однако, не стоит забывать, что прибыль зависит и от тематики 
страницы:

Например, не стоит вешать 
баннер с тематикой нижнее 
белье, к статье о подарках.

Поэтому важно следить, чтобы 
рекламируемое предложение 
соответствовало тематике 
площадки.

Плохо!



Ротатор

Ротатор – это уникальный инструмент, который позволит вам показывать 
аудитории те объявления, которые ей потенциально интересны.

Инструмент даст вам возможность увеличивать ваш доход независимо 
от типа оффера (оплата за клик, заявку или продажу). Настройка 
ведется до достижения 100 конверсий.

*Ротатор в 
интерфейсе 
AdvAction



Условия доставки

 

Стоимость 
доставки
для заказов 
до 3000 р.

Стоимость 
доставки
для заказов 
свыше 3000 
р.

Москва 180 БЕСПЛАТНО

Московская 
область 400 400 р.

Санкт-
Петербург 180 180 р.

Ростов-на-
Дону 230 230 р.

I.Курьерская доставка
(время доставки зависит от 
загруженности курьерской службы)

II. Почта России: 
Куда: все регионы
Срок доставки: 7-18 дней. 
Стоимость 300 рублей.

III. Доставка в постоматы и 
пункты самовывоза 
«Пикпоинт»:

Куда: по всей России
Срок Доставки: до 15 дней
Стоимость: от 150 до 750 
рублей  (Если заказ по 
объему не превышает 
габариты 60х36х36). 



Условия партнерской программы
                                     
Оплачиваемое действие  - 
Продажа товара

Если процент отказов от покупки на стороне Заказчика по 
Вашим заявкам будет более 65% от общего числа переданных 
заявок, то поддержка может добавить Вас в бан-лист

Выплата за состоявшуюся продажу
до 10% от суммы заказа.

Холд  по офферу – 21 день

Не забывайте о регулярных акциях 
для пользователей.

Мы также регулярно проводим акции 
для партнёров. Следите за 
новостями.



Контактная информация

Если у вас остались вопросы, то вы можете связаться с
с Партнерским департаментом

partner@advaction.ru

Телефон: +7 (495) 258–07-49 

Мы в ВКонтакте
https://vk.com/advaction

Наш обучающий канал на YouTube
http://www.youtube.com/user/CPANETTV 


