
Ке
йс

Специалист: Гульназ Гизатова
Проект менеджер: Вероника Карякина

1 кейс
7 месяцев в работе
Клики: 2932
Цена клика: 14 руб
Количество конверсий: 
147
Стоимость конверсии: 
354 



При передаче 
проекта



Сайт 
клиента



Сфера деятельности: Строительные материалы
Сайт: skpov.ru
Старт проекта: 10.05.2016
Цель проекта: 85 лидов в месяц по цене не более  400 
руб за конверсию.
Источники рекламы: Яндекс Директ и Google AdWords
Времени от старта: 7 месяцев



1. Неисправности на сайте
2. Мало конверсий с сайта
3. Мало звонков
4. Сезон – лето

Проблемы на 
старте:



Фишки в работе

1. Добавили форму обратного звонка, тем самым 
увеличилось количество обращений с сайта. 



Фишки в работе
2. После рекомендаций по сайту, клиент добавил к каждому товару 
картинку. 

Пример с 
утеплителями



Фишки в работе
3. Меняли регулярно баннеры на сайте. Два раза в месяц меняли срок проведения 
акции. 



Фишки в работе
4. Сделали бомбическую оптимизацию по 
времени. 



Фишки в работе
5. Сделали жесткую чистку фраз. Снесли фразы, которые не приносили конверсию за весь период 
времени.



Общая статистика за 1 месяц



1.11.-27.11.2016 План Факт

Бюджет 34 000 руб.  47 364 руб.

Клики 2000 2932

Конверсии 85 147

% Конверсии 4,25% 5,22%

Цена заявки 400 354

Полученные 
результаты



1. Создать рекламную кампанию по новому направлению – 
смеси;

2. Продолжить оптимизацию ключевых фраз (удаление не 
конверсионных);

3. Полностью изменить объявления во всех РК;
4. Сделать баннер с новой акцией.

Планы на следующие 
отчетные периоды.



С 
наступающим!


