
4 занятие 
Курса по продвижению 

сайтов







Таблица для анализа 
конкурентов

Поисковый 
запрос (целевое 
ключевое слово)

Количество 
найденных 
сайтов всего

Номер позиции в поисковой 
выдаче, начиная с которой 
попадаются интернет-сайты, 
не соответствующие тематике 
запроса

Для сайта-
конкурента, 
находящегося на N-
ной позиции выдачи

Количество 
внешних ссылок 
(упоминаний)

Отметка о том,  
проведена ли 
внутренняя 
оптимизация 
данного сайта

      



SemRush



SpyWords



Prodvigator



AdVodka



SimilarWeb



Compete



Alexa



Build With



aTrends



ADVSE



Raven Tools



SpyOnWeb



Simply Measured



WhatRunsWhere



AdBeat



SpyFu



 SEOQUAKE



Общая ссылочная структура 
сайта из 3-х уровней.



Прелинковка для переноса 
веса на страницы с 
высокочастотными 

запросами.



Прелинковка страниц сайта 
отвечающих 

среднечастотным ключевым 
запросам.



Прелинковка для 
низкочастотных страниц 

сайта.



Теперь  ты знаешь
• ❏ Как выглядит идеальная модель 
вебстраницы для поисковиков

• ❏ Что такое внутренняя ссылочная 
структура.

• ❏Какие есть инструменты для анализа 
конкурентов

• ❏ Как влияют на продвижение ссылки из 
социальных сетей


