
Контент-маркетинг



� Главная задача контент маркетинга — это 
создать контент, который ищет ваш потенциальный 
покупатель, который он увидит в удобном ему месте 
(социальные сети, сайт, форум и прочее) и который 
побудит его сделать необходимое вам действие.



Плюсы контент-маркетинга
� Полезность для потенциальных клиентов. 
� Один из видов нативной рекламы. 
� Малобюджетный способ рекламы. 
� Высокий статус. 
� Вирусность. 
� Известность. 
� Рост в SEO. 



Минусы контент-маркетинга 
� Долгая история. 
� Много задач.
� Постоянная работа. 
� Отложенные клиенты. 



6 типов контента в SMM



1. Развлекательный контент



Развлекательный контент



2. Полезный контент



Полезный контент



Полезный контент



3. Коммуникативный контент



4. Новостной контент



5. Репутационный контент



6. Продающий контент















Контент план
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Контент план







Инструменты для контент плана
� Для анализа ЦА и контента
Pepper.Ninja– ищет и анализирует ЦА, топ 5 групп, скрытые 

промопосты.
Лайвдюн —собирает статистику и данные по контенту в 

Инстаграме.
Попстерс — собирает данные по контенту в разных социальных 

сетях.
� Для постинга
SMMplanner 
� Для планирования
Гугл-таблицы
Трело
Гугл-календарь
MS Ecxcel


