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Актуальность

Деловая репутация любого культурно-досугового 
учреждения, дома культуры, театра, клуба, его 

становление и успешная деятельность сегодня во 
многом зависят от взаимодействия с общественным 

мнением, которое является областью pr.



Цель работы:

Изучить современные технологии связей с общественностью и 
обосновать возможность их применения в социально-культурной 

деятельности.

Задачи работы:

- дать определение PR;
- определить функции, цели, содержание 

пиара;
- рассмотреть плюсы и минусы этики пиара;
- дать определение социально-культурной 

деятельности;
- выявить основную направленность пиара в 

социально-культурной деятельности.



Объект исследования:

Явление взаимодействия современных технологий, 
применяемых в бизнесе, экономике, политике (PR) с 
технологиями социально-культурной деятельности.

Предмет исследования:

Программа мероприятий по формированию 
общественного мнения о культурно-досуговом 

учреждении



Пиар-коммуникация включает в себя планомерную, сознательную, 
обеспеченную необходимыми технологиями деятельность по 

формированию имиджа. Этот имидж является важнейшей составной 
частью нематериальных активов, которыми обладает субъект. 



Пиар подразделяется:
- по сферам деятельности 

(политический, экономический, 
культурный)

- по способам распространения 
информации (информационный, 

неинформационный)
- по целевому воздействию 



Технологии пиар-
деятельности

Предосмотр
Пресс-служба

Брифинг 

Круглый 
стол 

Интервью

Встреча с 
журналистами 

Пресс-тур 

Пресс-
конференция 

Фото-, теле- 
и 

киносессии 





❖ Если грамотно разработать пиар-акцию культурно-
досугового учреждения, она будет работать на цели 

культуры.

❖  Главное – найти компромисс.



Спасибо за внимание 
☺


