
…или как наливать в плюс с МТ





УСЛОВИЯ: 
Оффер «Джеггинсы Slim Jeggins»
Отчисления: 680 р. – Десктоп / 580 р. – Мобайл 

ВЫБОР ЛЕНДИНГА
Тестировали: 
1. http://c.shop-slim-jeggins.ru/landings/v14/ - Идея похудения 
2. http://c.shop-slim-jeggins.ru/landings/v15/ - Дизайн в стиле windows 98 
3. http://c.shop-slim-jeggins.ru/landings/v13skirt_code - Информативный, идея коррекции недостатков

Лучше всего себя показал лендинг №3, потому что:

- Перечислено огромное количество акций,
- Информативно описан товар, 
- Указана таблица с размерами (вкл. большие) и цветами, 
- В наличии утепленная модель джеггинсов,
- Есть видео с описанием товара от лица покупательницы.

ВЫБОР ЛЕНДИНГА



ВЫБОР ЛЕНДИНГА



ВЫБОР БАННЕРА

НА СТАРТЕ:

Возраст: 25+ 
Пол: Женщины 
Форма оплаты: CPС
Частота показа: в месяц: 1 на объявление 
Места размещения: Мультиформат
Распределение бюджета: Быстрое 
Аукционная стратегия: Минимальный расход
Время и дни показа: Круглосуточно

!!! ГОДЫ проливов на джеггинсы показали закономерности:
-    «безвкусные», вызывающие, яркие баннеры хуже набирают CTR, зато конверт с них 
выше
- «дизайнерские» баннеры набирают CTR, но конверт с них ниже 
- дублирование УТП на лендинге и на баннере увеличивает конверт



ВЫБОР БАННЕРА

ПРИМЕРЫ УСПЕШНЫХ БАННЕРОВ С 
ROI 20+%



БАННЕР №1

ГЕО: Россия
Потрачено: 96 978 руб.
Получено: 174 080 руб. 
Профит: 77 102 руб. 
Период: с 01.02 – 16.02 (в данный момент 
еще крутится, но объем уже горазда 
меньше).
ROI 80,06% 

Через неделю после старта сделали 
оптимизацию рекламной кампании: убрали 
весь Кавказ, Москву и Санкт-Петербург, это 
позволило увеличить ROI без сильной 
потери трафика.



БАННЕР №1



БАННЕР №2

ГЕО: Россия/ Казахстан
Потрачено: 171 769 руб.
Получено: 257 040 руб. 
Профит: 85 271 руб. 
Период: с 11.02 – 28.02 
ROI 49,6% 

Баннер крутился на широкую аудиторию: 
Жен. 25+, Россия. В последнюю неделю, 
когда компания начала умирать, ГЕО было 
изменено на Казахстан, благодаря этому 
рекламная кампания хорошо лилась еще 
неделю.
 



БАННЕР №2



БАННЕР №3

ГЕО: Казахстан
Потрачено: 116 747 руб.
Получено: 199 200 руб. 
Профит: 82 453 руб. 
Период: с 15.02 – 28.02 
ROI 70,7% 

Один из успешных баннеров на Казахстан. 
Огромный плюс - это конверт в два раза 
выше чем на Россию. Но есть и минус, 
гораздо меньше трафика по сравнению с 
Россией. 



БАННЕР №3





ВЫБОР ЛЕНДИНГА

УСЛОВИЯ: 
Оффер «Антикалорин»
Отчисления: 650 р. – Десктоп / 600 р. – Мобайл 

ВЫБОР ЛЕНДИНГА
Тестировали: 
1. http://c.test-good.ru/p3pack - Тест с товаром в конце
2. http://c.test-good.ru/p1pr2  - Тест со ссылкой на лендинг с товаром
3. http://c.test-good.ru/p2 - Тест с формой заказа 

Лучше всего себя показал лендинг №2, потому что у юзера создается ощущение что предложенный товар 
1 из 1000 который подходит именно ему, апрув был около 45% 

Лендинг №1 дает слишком низкую конверсию со страницы результата в лиды. 

Лендинг №3 дает слишком низкий апрув.



ВЫБОР ЛЕНДИНГА



ВЫБОР БАННЕРА

НА СТАРТЕ:

Начало проливов 1 января 2017 года, пока все отдыхают… 
Возраст: 22+ 
Пол: Женщины 
Форма оплаты: CPС
Места размещения: Мультиформат
Распределение бюджета: Быстрое 
Аукционная стратегия: Минимальный расход
Время и дни показа: Круглосуточно
ГЕО: Россия, Казахстан

Баннеры решили сделать максимально конкретные, основные заходы, которые использовали:
1. До и после
2. Кнопка "Бесплатный тест"
3. Конкретный вес и срок, за который можно похудеть 



ВЫБОР БАННЕРА

На старте мы протестировали несколько баннеров 



ВЫБОР БАННЕРА

Лучше всего показал себя баннер с динамикой, мы решили протестировать другие цвета



БАННЕР №1

ГЕО: Россия
Потрачено: 1 175 284 руб.
Получено: 1 893 450 руб. 
Профит: 718 166 руб. 
Период: с 01.01 – 03.02
ROI 61,1% 



БАННЕР №1



БАННЕР №1



БАННЕР №2

ГЕО: Россия
Потрачено: 262 898 руб.
Получено: 330 200 руб. 
Профит: 77 102 руб. 
Период: с 01.01 – 28.01
ROI 25,6% 



БАННЕР №2



БАННЕР №2



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

Марина Чернова
Руководитель CPA-сети

+7 926 905 70 49 
fb/vk/telegram - @marina404


