
Проект социальной 
рекламы
СЕМЕЙНЫХ ЦЕННОСТЕЙ 



Формулировка проблемы
На территории Российской Федерации наблюдается тенденция к 
увеличению количества разводов. С каждым годом обстановка 
ухудшается. Согласно данным Росстата в 2016 году на 1000 браков 
приходилось 895 разводов, в 2017 829 разводов на 1000 браков. В 
отдельных регионах число разводов значительно превышает число 
браков. 



Исследования по проблеме
Около 40% распавшихся пар утверждают, что поторопились с выбором 
80% разводов инициировано женщинами

Другие причины развода: 

• Пагубную тягу к алкоголю – около 40%; 

• Присутствие родственников одного из супругов – 15%; 

• Тяжелые жилищные условия или отсутствие своего жилья – 14%; 

• Примерно 25% указывают на измену; 

• 15% разведенных пар говорят о сексуальной неудовлетворенности 
партнером; 

• Около 13% ссылаются на несовместимость характеров;



Разводы приводят к следующим 
последствиям:

• Тяжелое психологическое состояние детей

• Тяжелое психологическое состояние супругов 

• Понижение уровня жизни 

• Проблемы со здоровьем на фоне стресса – метаболический 
кризис, сердечно-сосудистые заболевания и прочие



Задачи

Создать  социальную рекламу с целью напомнить супругам о плюсах и 
ценностях совместной жизни, и причинах по которым они вступали в 
брак, таким образом подвести их к работе над отношениями. 



Целевая аудитория

38% пар разводятся после 0-5 лет в браке 
28% пар разводятся после 5-9 лет в браке 
66% разводятся в первые 10 лет
33% мужчин женятся в 25-30 лет, за тем идут в возрасте 20-25 
40% женщин выходит замуж в 20-25, и 27% в 26-30 лет 

Таким образом нашей целевой аудиторией являются мужчины и женщины в 
возрасте от 20 до 30 лет, находящиеся в браке от 0 до 5 лет



Медиастратегия

Работа с целевой аудиторией будет производится по средством рекламы на 
сайтах и в социальных сетях, что с учетом использования платформами 
информации о запросах пользователя и его семейном положении поможет 
максимально эффективно распространять необходимый контент 

Использование платформ: инстаграм, телеграмм, вконтакте 

Проведение бесплатных вебинаров со специалистами 

Баннеры на государственных сайтах



Коммуникативное сообщение

Семья – ячейка общества



Визуальное решение







Слоган

Семья простыми словами: 

Понимание 

Поддержка 

Тепло


