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Виды рыночных стратегий

В условиях развитого рынка разработка и применение рыночной 
стратегии — одна из важнейших функций руководителей фирм 
высшего звена. 

Стратегия — это генеральная программа действий, выявляющая 
приоритеты проблем и ресурсы для достижения главной цели. 

Рыночная стратегия предприятия — формирование целей, 
достижение их и решение задач предприятия-производителя по 
каждому отдельному товару, по каждому отдельному рынку на 
определенный период. Стратегия формируется в целях осуществления 
производственно-коммерческой деятельности в полном соответствии с 
рыночной ситуацией и возможностями предприятия. 

Рыночная стратегия определяет, как нужно применять структуру 
маркетинга, чтобы привлечь и удовлетворить целевые рынки и достичь 
целей организации. 

В решениях о структуре маркетинга главное — планирование 
продукции, сбыт, продвижение и цена.



Рыночная стратегия

Рыночная стратегия состоит из трёх частей: 
1. Где играть. Тщательный анализ появляющихся и существующих рынков, 

будущих денежных потоков и интенсивности конкуренции, ведущий к выбору 
рынков для концентрации усилий. 

2. Как конкурировать, то есть что предлагать потребителям, как предлагать, как 
отстроиться от конкурентов, как сохранить устойчивые конкурентные 
преимущества. 

3. Как выиграть. Определить наиболее подходящие способы выиграть, оценив 
даже возможность создания новой бизнес-модели и новых критериев успеха. 



Рыночная стратегия



Разработка стратегии маркетинга предприятия 
включает следующие позиции

Маркетинговая 

стратегия

Исследование 
потребителей

Исследование 
конкуренции

Оценка рыночной 
конъюнктуры

Анализ товарного 
портфеля

Анализ 
клиентской базы

Интерпретация 
результатов



Виды рыночных стратегий

СреднесрочныеДолгосрочные

стратегии, когда 
трейдер не 
закрывает 
позицию в 
течении 
нескольких дней 
или даже месяцев

стратегии, которые 
работают в радиусе от 
одного дня до недели; 
больше всего они 
подходят для 
начинающих трейдеров, 
которые не умеют или не 
желают долго ждать; 
более выгодные 
стратегии, чем 
долгосрочные, но и более 
рискованныеКраткосрочные

интервал их рабочего 
времени составляет от 1 до 
24 часов; являются 
высокоприбыльными и 
подходят более опытным 
трейдерам, которые уже 
достаточно хорошо изучили 
тонкости валютного рынка; 
данный вид стратегий 
требует максимального 
внимания и контроля во 
время всего рабочего дня

Сверхкраткосрочные

являются самыми 
привлекательными для 
начинающих трейдеров и 
самыми опасными, 
требуют быстрых решений 
в обстоятельствах 
большого 
психологического накала; 
могут принести прибыль 
лишь некоторым опытным 
трейдерам



Виды рыночных стратегий

Стратегия рыночной 
конкуренции на 
товарном рынке

Стратегия 
рыночной 
экспансии

Стратегия выбора 
структуры рынка 
сбыта продукции



Разветвленная система ценовых стратегий
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