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 Индийский медиарынок 
оценивается в 10,5 млрд $ 

(774 млрд рупий)

 Телевидение - 43% оборота 
национального медиарынка 

 Печатный рынок - 2,9 млрд $

 Киноиндустрия – в 2,5 млрд $



 Телевизионный рынок страны 
характеризуется ростом 

конкуренции между основными 
участниками, включая частные 

национальные и 
транснациональные компании, 
и, как следствие, изменением 
содержания программной 

политики



 Рекламный рынок Индии достигает 
отметки 3,3 млрд $ 

 Рынок рекламы отличается высокой 
динамикой роста – 10–15% в год

 Наиболее развитый рынок рекламы – в 
Мумбаи, за ним следует Нью-Дели





ИНДИЯ



В 1990 г., когда было выпущено 948 лент, 
индийская кинопромышленность была 
занесена в Книгу рекордов Гиннеса

 В настоящее время ежегодно на 
индийские экраны выходит в среднем 

800–900 полнометражных 
художественных фильмов, примерно в 

два раза больше, чем в США



 Индийская пресса 
традиционно 
пользуется 

значительной 
степенью свободы

 Индийские 
журналисты часто 

называют 
национальную прессу 

«управляемой» 
властями



 Радиовещанием охвачено 99,1% 
населения

 Внутреннее вещание 
осуществляется на 24 языках и 146 

диалектах 

 Внешняя служба AIR вещает на 17 
национальных языках и 10 

иностранных



 Структура подключения Интернет в Индии



Благодарим за внимание!


