
Как привлечь еще больше
туристов в районы 

Кировской области?

На примере Советского района



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Что посмотреть 
в Советске?

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



• Советский районный краеведческий музей
• Покровская церковь
• Успенская церковь
• Производство изделий из войлока (валенки)

• Дом купчихи Лебедевой 
• Набережная реки, мемориал ВОВ
• Городская пожарная каланча
• Смоленский ключ на р.Кукарка
• Пешеходный мост через реку 
Вятку

• «Береснятский водопад»
• «Буржатский утес»
• Скала «Часовой»
• Пещера «Киров 600»
• Каменный лог
• Чимбулатский  карьер

• Горнолыжный комплекс
«Петропавловское»
• Пансионат «Наследие»

• Мастер-класс плетения «Кукарского 
кружева»

• Мастер-класс по валянию войлока
• Мастер-класс лепки из глины
• Мастер-класс «Золотого шитья» (с) Клуб маркетологов Кировской 

области

Музеи и Храмы

ПриродаДостопримечательност
и

Спорт/ЗОЖ

Мастер-классы



Посмотрим 
некоторые из них

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Советский районный краеведческий 
музей



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

+ большая выставка интересных 
экспонатов



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

+ Уникальные экспонаты



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

Однако, во время экскурсии 
становится скучно
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Однако, во время экскурсии 
становится скучно



А что сделать, чтобы 
было

не так скучно?

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

1. Сократить время экскурсии до 30 минут

 
       



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

1. Сократить время экскурсии до 30 минут

2. Заменить школьно-географическую 
программу экскурсии, про все что есть в 
музее, на рассказы о некоторых 
экспонатах        



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

Техникум промышленности и народных 
промыслов
Мастер класс по плетению Кукарского кружева



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

+ интересные изделия из Кукаркого кружева



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

+ мастер-класс по плетению



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

+ можно купить сувениры / подарки



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

Однако, мужчинам становиться скучно 
сразу



А как это исправить?

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

1. Организовать для мужчин 
параллельный мастер-класс, например: 
по лепке из глины



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

1. Организовать для мужчин 
параллельный мастер-класс, например: 
по лепке из глины

2. Добавить ценники на изделия



В Советске много
 интересных мест

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

               …однако



               …однако,  53% объектов 
совсем не показывают туристам, 

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

Пожарная каланча



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

+ Красивая



(с) Клуб маркетологов Кировской 
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+ Красивая

+ «Чарушинская»



(с) Клуб маркетологов Кировской 
области

+ Красивая

+ «Чарушинская»

+ Интересно



Дом купчихи Лебедевой (Дом 
Ветеранов) (с) Клуб маркетологов Кировской 

области



А это знаете где?



Мы собрали все объекты 
в одну таблицу

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области





(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Можно сделать
еще интереснее !

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Добавим 
к стандартному 
маршруту квест!

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



1. Квест является 
усилителем

2. Это модно

3. Эмоциональное 
вовлечение в историю

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Поговорим 
о деньгах

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



На чем можно
заработать?

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Для того чтобы люди могли оставлять 
деньги,
Нужно чтобы было то, что можно 
покупать.

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Для того чтобы люди могли оставлять 
деньги,
Нужно чтобы было то, что можно 
покупать.
Что есть 
сейчас:

(с) Клуб маркетологов Кировской 
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Что есть 
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Что есть 
сейчас:
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Что можно и нужно 
продавать:



Что можно и нужно 
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Что можно и нужно 
продавать:
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Что можно и нужно 
продавать:



(с) Клуб маркетологов Кировской 
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Что можно и нужно 
продавать:



Кстати, о кружеве

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Кстати о кружеве
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Кстати о кружеве
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Кстати о кружеве
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Резюмируем

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



     1. Написать максимальный список точек 
посещения: природные, архитектурные, 
культурные, религиозные, ремёсла, а также 
производство, пищёвка, мастер-классы. В том 
числе малоизвестные. В том числе что-то 
необычное.

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



     1. Написать максимальный список точек 
посещения: природные, архитектурные, 
культурные, религиозные, ремёсла, а также 
производство, пищёвка, мастер-классы. В том 
числе малоизвестные. В том числе что-то 
необычное.

2. Составить различные маршруты.
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     1. Написать максимальный список точек 
посещения: природные, архитектурные, 
культурные, религиозные, ремёсла, а также 
производство, пищёвка, мастер-классы. В том 
числе малоизвестные. В том числе что-то 
необычное.

2. Составить различные маршруты.

   3. Подумать о символе района (Орлов - 
шахматная фигура / Котельнич -динозавр / 
Яранск - дворянская глиняная игрушка и так 
далее)

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



4. Обязательно нужны 2-3 сувенирные лавки 
хорошего качества

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области
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(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



5. Разработать эскиз хотя бы одной стелы и 
элементов для фотографирования (лучше 
совместно с нами). Это позволит продвигать 
район в соцсетях - люди сами будут 
выкладывать - бесплатная реклама.

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



5. Разработать эскиз хотя бы одной стелы и 
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6. Переучить экскурсоводов и гидов (отдельный 
чек-лист)
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7. Обязательно нужны мастер-классы
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5. Разработать эскиз хотя бы одной стелы и 
элементов для фотографирования (лучше 
совместно с нами). Это позволит продвигать 
район в соцсетях - люди сами будут 
выкладывать - бесплатная реклама.

6. Переучить экскурсоводов и гидов (отдельный 
чек-лист)

7. Обязательно нужны мастер-классы

8. Возить на производства, особенно пищевые 

(с) Клуб маркетологов Кировской 
области



Рабочая группа проекта

1. Алексей Обжерин
2. Анна Шпенглер
3. Мария Крысова
4. Роман Бондарчук
5. Андрей Ермаков
6. Мария Бачурина
7. Андрей Ашихмин

8. Ирина Калинушкина
9. Надежда Долгих

10. Лариса Карпова
11. Светлана Тропман
12. Светлана Пестова
13. Анна Лавровская
14. Алексей Зорин
15. Евгения Андреева



клубмаркетологов.рф

Хотите получить полную 
версию презентации? 


