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«+»

Простота и четкое 
понимание, что из 

себя 
представляет 
товар (из лего 
можно сделать 
что угодно, если 
есть фантазия).



«+»

Смешное 
использование 
известного 
персонажа – 
хороший ход 

для ассоциации 
с брендом.



«-»

Неоправданна
я жестокость в 
виде бросания 

головы – 
отталкивающи

й ход.



«-»

Реклама с 
оскорблением – 
явно не лучшее 
решение для 

популяризации и 
имиджа 
компании.


