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Структура конспекта

ПРОДВИЖЕНИЕ 
ТОВАРА

(электронный 
учебник) 

Маркетинговая концепция качества



Уровни управления 
качеством









Продвижение товара
(электронный учебник)

◻ Общение с потребителем – 
формирование «своего» 
потребителя

◻ Лестница «покупательской 
приверженности»

◻  Модели психологического 
воздействия



МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ КАЧЕСТВА

◻ Стратегии выбора целевых 
сегментов

◻ Позиционирование  товара на 
рынке (4 основных типа)

◻ Виды маркетинговых стратегий:
– массовый маркетинг 
– дифференцированный 

маркетинг 
– концентрированный маркетинг





Сегментирование потребительской 
аудитории.

ФРОНТАЛЬНАЯ БЕСЕДА














