
ВЗЛОМ МАТРИЦЫ 
ИНСТАГРАМА 

ДЕНЬ 1.
Этапы раскачки специалиста, хайлайтс, цены

 



ОРГАНИЗАЦИОННЫЕ 
МОМЕНТЫ
- В каком формате все будет проходить;

- Обязательно смотреть все дни; 

- Вопросы в конце эфира;

- Записи будут на канале Телеграма; 

- Обсуждать и задавать вопросы в чате;

- По поводу негатива и споров со мной; 

- Уроки в доступе навсегда; 

- Моя обратка в чате будет до 1 февраля; 

- Ко мне обращаться на ты.



- 19 января 2020 года я выложил первый пост, тогда в 

профиле было 67 подписчиков; 

- С 19 января до 20 апреля я не заработал ни рубля со своего 

профиля, я просто писал, смотрел на реакцию людей и 

пытался понять, чем я могу ПОМОЧЬ; 

- Сегодня в рекламу потрачено почти 900 тыс. рублей.

Немного моей истории



- Мы занимаемся не блогерством, а контент-маркетингом, а 

значит нам не нужно делать лишних телодвижений;

- Вся работа с соцсетях заточена на работу вдолгую (порог 

привыкания);

- Без денег, к сожалению, мы не сможем продвинуться;

- Даже если внутри аккаунта делать что-то не правильно, но 

вкладывать в рекламу, то по закону больших цифр уже 

заработаете; 

- Если вы будете не уверены в своей экспертности – у вас не 

будет продаж;

- Люди покупают у людей;

- Сначала мы действуем шаблонно, а потом креативно.

Важные инсайты



Прокачка специалиста 
делится на три этапа
1. Новичок. Когда нас никто не знает и мы привлекаем людей рекламой. (3-6 

месяцев)

2. Эксперт. Когда у нас есть небольшая аудитория, она реагирует на наши 

материалы и у нас появляются более-менее какая-то стабильность. (6 

месяцев - 1,5 года) 

3. Брендинг. Вы достаточно известный специалист, люди реагируют на ваше 

имя и вам не надо ничего доказывать. (1,5 года - бесконечность).

• Брендинг — это когда за человеком пойдут люди и купят любую его 

фиговину. 

• К вам будут идти просто потому что вас знают и что вы такая классная.

• Ваше лицо и фамилия – это то, без чего вы никогда не сможете достичь 

этапа брендинг



- Страницу делаем открытой; 

- Отписаться от источников контента, которые вредят образу;

- Оформление хайлайтс: о себе, услуги (консультации), 

отзывы.

Подготовка профиля



- Репост поста, где вы рассказываете о себе;
- На последующих сторис кратко напишите: предыстория, как вы 

пришли к тому, чем занимаетесь, почему вам это нравится, ваш 
опыт, заслуги (кол-во консультаций, кейсы, отзывы), с кем вы 
работаете. Пример: 
https://www.instagram.com/stories/highlights/178722304632254
00/  

О себе 



Описание консультаций 
- Понятное название. Желательно с разделением по 

сегментам. Примеры: “Разбор на тему финансов”, 

“Анализ предназначения ребенка”, 

“Астрологический анализ отношений”;

- На какие вопросы клиент получит ответ/какие 

проблемы решит. Примеры: Узнаете, почему у вас 

не получается расти на нынешней работе. Чем на 

самом деле вам нужно заниматься, чтобы больше 

зарабатывать. Какие вам профессии подходят;

- Формат и стоимость. 



Плохие примеры



Хорошие примеры



Отзывы
- Не "мне стало лучше", а с конкретикой - какая была 

проблема и что именно стало лучше;

- Задаем наводящие вопросы (предыстория и бэкграунд 

от клиента, запрос, результат от консультации, 

впечатления от специалиста);

- Если отзыв большой – выделяем красным важные 

моменты;

- Через некоторые время можно спросить про 

ощущения у клиента, которого вы консультировали 

раннее;

- Первые отзывы можно взять от подруг, 

родственников. 



Пример отзывов



Цены на консультации
- Средняя стоимость консультации по рынку 3000;

- Меньше ставить можно, но в этом случае надо работать над 

стоимостью подписчика;

- Средняя цена подписчика по рынку 30 рублей. Средняя конверсия из 

подписчика в покупку 2-5%, то есть из 100 привлеченных человек 

купят 2-5. На рекламу потратите 3000 тыс., заработаете 6000-15 000 

тыс. При такой финансовой модели есть поток, дальше нужна смена 

форматов;

- Чем меньше стоимость консультации, тем выше конверсия в покупку;

- Цикл сделки клиента от 1 дня до бесконечности;

- На рынке работает эффект “снежного кома”. 



Эффект “снежного кома”. 



Про бесплатные 
консультации

- Бесплатное не ценится, и на консультации 

выстраиваются по большей части люди, у которых нет 

денег; 

- Они не применят то, что вы советовали; 

- Так как денег у него нет, то этот человек в перспективе 

у вас ничего не купит; 

- Тогда зачем тратить на одного человека столько 

времени?



- Спрашиваете у своей аудитории, на какую 

тему провести эфир и проводим его (либо 

берем на разбор определенного человека); 

- Таким образом вы за бесплатно и за тот же 

час поможете не одному человеку, а 

десятку другому;

Альтернатива

- То есть мы выигрываем по всем фронтам, 

тратим столько же времени, оповещаем 

больше людей, а значит к вам с большей 

вероятностью кто-то придет на личную 

работу;

- Более того, вы можете попросить написать 

их отзыв после эфира (за чек-лист).



Как правильно общаться в 
Директе
- Если человек пишет в Директ, то он максимально теплый 

- Отвечайте развернуто, не “сушите” диалог. Не просто отвечайте: 

“цена такая-то”, а задавайте наводящие вопросы: какая именно у 

вас проблема? Как я могу вам помочь? Говорите про результат. 

Делайте так, чтобы человек максимально раскрылся; 

- Когда человек говорит запрос, покажите, где можно почитать 

отзывы, что вы с такими запросами работаете давно;

- Если после этого клиент не принял решение, то через неделю 

спросите, по какой причине? Что именно останавливает принять 

решение в данный момент?; 

- Все возражения записывайте, чтобы в дальнейшем отработать их 

в сторис



Работа с 
комментариями

- Если человек спрашивает совета, напишите его 

развернуто 

- Если человек хочет подискутировать, не 

игнорируйте его и задавайте открытые вопросы

- Если спрашивает про цены, то отвечайте так: в 

зависимости от вашего запроса:) Стоимость 

варьируется от _ до _, подробнее можете 

посмотреть в вечных сторис “консультации”.  



Совместные эфиры
- Делайте совместные эфиры со специалистами или блогерами из смежных тематик 

или специализаций; 

- Например, астролог для мам и астролог для бизнесменов. Астролог и нумеролог. 

Таролог и тета-хиллер; 

- Также, можно выбирать специалистов из таких ниш: медицина, красота, спорт, бизнес;

- Ниши у блогеров: лайфстайл, материнство, фитнес, саморазвитие, любовь;

- Выбирайте профили с таким-же количеством аудитории;

- Пишите в Директ с предложением сделать совместный эфир: добрый день, я астролог, 

помогаю...добиться/решить...хотела бы провести совместный эфир, чтобы поделиться 

опытом с вами и вашей аудиторией. Думаю, что это было бы интересно. 

Проанализировала ваш профиль, думаю, что одна из следующих тем будет актуальна: 

“Астрологическая карта ребёнка: что можно узнать и от чего предостеречь”, “Что 

можно узнать о нас через астрологию”, “Как астрология поможет найти своё 

предназначение”, “Астрология, ещё одна возможность узнать про дело своей жизни”, 

“Астрологическая совместимость в паре, что делать с этими знаниями”. Или можем 

обсудить любую другую тему, которая будет вам интересна :) 



Работа по бартеру с блогерами
- Задача: отметка в сторис от блогера;

- Ниши у блогеров: лайфстайл, материнство, фитнес, 

саморазвитие, любовь, красота; 

- Пишем: Добрый день, давно слежу за вами, очень интересный 

блог:) Предлагаю вам бартер. С меня расшифровка натальной 

карты, в которой я отражу следующие моменты: ваше 

предназначение, как вам правильно позиционировать себя в 

блоге, чтобы увеличить лояльность подписчиков и нарастить 

новую аудиторию, как... От вас отметка в сторис, вот мое тех. 

задание: ссылка. Интересно было бы?

- Если блогер соглашается, то просим дату рождения и делаем 

полноценную расшифровку 

- Ждем отметку в сторис. 



Пример рекламы


