
СМИ
и соцсети

Как эффективно 

использовать соцсети в 

журналистской работе



Не копировать!

Соцсети – не лента ссылок 
на сайт, сайт – не
главное.

Не копировать инфу по кругу во все 
соцсети издания, а 
переупаковывать под каждую 
площадку



Как (где) быть 

медиа? 
Быть везде!

liquid media 

- «жидкие 

медиа»



Дата публикации 

материала на сайте 

должна быть написана 

крупно! 

1Заголовок

–Основная мысль  

стоит  в начале;

– Четко, ясно, но 

любопытно;

–Добрый кликбейт;

–Эмоция



Подводка 

• Не копировать первый 

абзац новости! 

• Нужна ли вообще 

подводка?
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Как читатель использует 

подводку:
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Можно ли понять смысл 

не переходя по сылке?

Насколько сложен 

материал?

STOP START

Какие чувства испытывать к новости? 

Понятная эмоция

Контекст событий





Иллюстрации 

• Яркие, необычные

• Должны цеплять и удивлять

• Нести дополнительный смысл 

• В стиле издания

• Крупные детали и человеческие лица 

на фото

• Квадратные фото тоже ок



Чтобы «message был 
очевиден 

даже идиоту»



Лид  и анонсный 
блок

• Новостной лид. Новость в одном абзаце, это план новости. 

• Неновостной лид – не пересказ материала

• Пообещайте неповторимый опыт;

• Расскажите как и что читать в первую 

очередь

• Дайте контекст 

• Расскажите о структуре текста





Нативный контент и UGC

Не уводите аудиторию на сайт постоянно. 

Лучше чередовать нативный контент и ссылки на 

сайт

1.     Универсальный

контент (текст, иллюстрация, видео, мем)

2.     Оригинальный

контент (карточки, сторис, опросы, 

гифки)





СОЦИАЛЬНЫЕ медиа!

Построение сообщества вокруг медиа:

 

Миссия издания. Открытость, честность. 

Внутренняя кухня.

Привлекать к общению и созданию контента. 

Чередовать темы и форматы   



Переупаковка

• Один контент для разных площадок

• «Вечнозеленый» неновостной 

контент

Справочные материалы для людей человеческим 

языком. Их нужно регулярно обновлять. 



Ииии помните!

Работа журналиста не заканчивается вместе 

со

сдачей текста редактору, а только начинается.


