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Одно из ведущих PR-агентств с 2003 года. Стратегические 
коммуникации, политический консалтинг, работа со СМИ и 
digital-консалтинг.
Мы помогаем клиентам решать конкретные бизнес-
задачи, используя современные коммуникационные 
инструменты. 

Наши ключевые клиенты — крупнейшие IT-компании, 
финансовые и промышленные структуры, органы власти, 
политические и научные организации.

Основные практики агентства:
• Российские IT-компании
• Международные IT-компании
• Промышленность и инновации
• Финансовые коммуникации
• Кросс-культурные коммуникации
• Scientific Relations
• Special Events
В них на сегодняшний день работает три десятка 
квалифицированных специалистов.



Ценности нашей 
организации

УПОРНАЯ 
РАБОТА

ТВОРЧЕСКИЕ 
ИДЕИ

КОМАНДНАЯ 
РАБОТА

PR-агентство «Гуров и партнеры» оказывает полный 
спектр PR-услуг для высокотехнологичных 
компаний:
• Взаимодействие со СМИ
• Организация мероприятий
• PR в блогосфере
• Интерактивные коммуникации
• Репутационный менеджмент

Основные виды услуг:
• Media Relations
• Организация специальных мероприятий
• Продвижение в Интернете
• Формирование профессиональных сообществ
• Scientific Relations
• Подготовка кейсов и историй успеха
• Перевод и локализация маркетинговых 

материалов
• Информационно-аналитические услуги
• Коммуникационный консалтинг
• Проведение медиа-тренингов



Расположение наших 
офисов

МОСКВА

НИЖНИЙ НОВГОРОД

АЛМА-АТЫ

Благодаря узкой специализации и 
богатому опыту продвижения hi-tech-
бизнеса, PR-агентство предлагает 
клиентам услуги, соответствующие 
лучшим международным стандартам.

Наиболее востребованной формой 
сотрудничества является абонентское 
PR-обслуживание, предполагающее 
фиксированную ежемесячную оплату 
работ. Такое сотрудничество позволяет 
выстраивать стратегические 
коммуникации, непрерывно обеспечивая 
успешное достижение бизнес-задач 
заказчика.



Юридический адрес 
119331, г. Москва, 
Проспект 
Вернадского, дом 29, 
этаж 5, офис 20/Б1В. 

+7 (495) 230-73-74
119334, г. Москва, 
Ленинский проспект, 
д. 37, к.1



Среди клиентов: 

Cisco

LiveTex

PROSENSE Hitachi

Adobe 
Systems

Alternativa

ArtStyle 
Group

Basware

BenQ 
Corporation

5

BSSL CMS 
Magazine

Dialogic

Gameland

Энергомаш

Росстат

EGZT.ru

Flexis

Fortinet

и другие

☎



Мы также поддерживаем 
многие проекты Российской 
Ассоциации по связям с 
общественностью (РАСО). В 
течение нескольких лет наши 
сотрудники входили в 
руководящие органы 
Ассоциации. Агентство 
отмечено многочисленными 
дипломами РАСО.



Виды деятельности, которыми я занималась на практике

• PR: публикации в СМИ (копирайтинг), анализ информационного 
поля по заданным тематикам и персонам, анализ медиа 
ландшафта; реклама: наружная реклама

• Веб-разработка: оценка юзабилити сайта, формирование 
структуры и переработка текстового контента

Задания на практике
На практике я научилась делать текстовое оформление для сайта planeta.ru, для 
книги Кристины Акименко «Привычки. Лучшая версия себя». Задача была в том, 
чтобы на сайте для потенциального покупателя была доступна вся информация о 
книге «Привычки. Лучшая версия себя», чтобы можно было сразу понять о чём книга 
и кто её написал. Работа проходила в несколько этапов:
1. Нужно было написать про книгу в целом;
2. Потом написать о чём книга;
3. Написать об авторе (Кристине Акименко); 
4. Написать призыв к покупке. 



В процессе работы с этим заданием я познакомилась с новым понятием – нон 
фикшн. Нон-фикшн – это особый литературный жанр, для которого 
характерно построение сюжета исключительно на фактах или реальных 
событиях. В редких случаях в сюжетную линию могут быть введены 
незначительные вкрапления художественного вымысла, однако его 
количество не должно преобладать над документальностью. Для 
произведений в жанре нон-фикшн важен автор. Именно через его видение 
мира, жизненный опыт, эстетический, религиозные, политические убеждения 
излагаются факты, которые в определённый момент жизни стали ему 
доступны. 



Задания от 
руководителя



Второе задание, которое выполнялось мной на практике, 
заключалось в том, чтобы написать статью про то, как сервисы 
такси разрешают конфликты между пассажирами и 
водителями. Для этого мною были прочитаны и 
проанализированы различный новостные сайты, где в 
подробностях описываются такие ситуации. 

В следующем задании передо мной 
поставили задачу написать статью об 
участии двух членов партии «Единая 
Россия» Колесникова и Турчака в 
региональном проекте «Тёплое окно» и в 
федеральном проекте «Новая школа». 
Руководитель практики выслала мне 
необходимые документы с 
информацией об этих проектах, после 
того как я их проанализировала, я 
приступила к написанию статьи, 
ссылаясь на реальные цифры и 
статистику, которые были указаны в 
официальных документах.



Задание от руководителя



В новом задании предо мной стояла следующая задача:
• Написать блок про праймериз «Единой России» для публикации в СМИ 1-3 абзаца, 
стиль публицистический — деловое СМИ, общество, политика;
• Написать, что такое праймериз «Единой России»? Зачем нужен? Почему решили 
провести? Проводили ли раньше внутри партии? Делают ли что-то такое другие 
партии? Почему в формате предварительного голосования?



Я освоила работу с экселем, а именно научилась работать с медиакартой. 
Работа проходила в несколько этапов:
• Задача была взять по 100 строк и актуализировать информацию в 
столбцах "тематика", "регион", "тип";
• Тематику необходимо было максимально сузить, например, если стоит 
"авто", а в таблице пишут только про мотоциклы, пишем "мотоциклы";
•  Изначально была указана рандомная тематика, нужно было всё 
проанализировать. Если несколько тем были разных категорий, я отмечала 
их как "политематические";
• Региональные маркировались по городу (если писали только об одном 
городе) или названию региона, если писали о регионе, федеральные 
российские маркировались как "Россия";
• В типе информагентства маркировались как "ИА".



Также я писала очередную статью, 
об инициативе Колесникова 
запретить энергетические напитки 
подросткам. Руководитель практики 
выслала письменные заявления для 
изучения. После чего я приступила к 
написанию статьи. 

На практике я получила задание 
связаться с рекламными агентствами и 
узнать у них цену производства одного 
баннера с социальной рекламой. Для 
этого необходимо было отсмотреть 
достаточное количество сайтов 
рекламных агентств, чтобы найти 
наиболее подходящие. После того, как 
были отобраны, на мой взгляд, 
наиболее подходящие, я 
адресовывала на их почты письма с 
заявками. 



Суть:
а) внимательно прочитать и понять, что это за услуга и к 
какому направлению её можно отнести (х21 раз);
б) классифицировать услуги по направлениям;
в) собрать это в единый док/сообщение по схеме 
(направление деятельности: услуга1, услуга2, услуга3...). 

Также я работала с сайтом 
marcus-aurelius.ru. Задание было 
следующим:
I. выделить из списка услуг (их 
21+прочие) направления деятельности. в 
итоге должно получиться около 6 
направлений.
Список: 1. Архитектурное 
моделирование; 2. Моделирование 
бизнес-процессов; 3. CRM; 4. Process 
Mining (анализ процессов); 5. 
Управление требованиями; 6.  Обучение 
и семинары; 7.  Каталоги цифровых 
сервисов; 8.  Информационные 
системы; 9.  Решение нечетких задач; 
10.  Контакт-центры; 11.  и т.д



• На всех проектах кроме Марка 
Аврелия были марки NDA

Регламент работы

Практика проходила с понедельника по пятницу. Начало в 11.00 – конец в 17.00



Айшат Давудова
Исполнительный директор

Окончила гуманитарный факультет Санкт-Петербургского 
государственного электротехнического университета 
«ЛЭТИ» по специальности «Связи с общественностью». 
Прошла обучение в киношколе «Кадр» при Ленфильме по 
профессии киносценарист. Имеет сертификат об 
обучении по специальности «Второй режиссер».

Участвовала в ряде кинопроектов в качестве ассистента 
режиссера и кастинг-директора.

До прихода в «Гуров и партнеры» работала в 
международной киношколе руководителем PR отдела и 
куратором курсов.



Что хорошо? Что плохо?
Дружный коллектив

Интересные задания

Нежёсткие сроки

Иногда приходилось 
долго ждать новых 
заданий

Изначально по-другому 
представляла то, чем 
буду заниматься на 
практике



Портфолио 
1. Текстовое оформление для сайта 
planeta.ru, для книги Кристины Акименко 
«Привычки. Лучшая версия себя». 

2. Статьи про то, как сервисы такси 
разрешают конфликты между 
пассажирами и водителями





3. Статья об участии двух членов партии «Единая Россия» Колесникова и Турчака в 
региональном проекте «Тёплое окно» и в федеральном проекте «Новая школа»



4. Блок про праймериз «Единой 
России» для публикации в СМИ 



5. Эксель медиакарта (500 строк)



6. Статья об инициативе Колесникова запретить энергетические напитки подросткам



7. Задание связаться с рекламными агентствами и узнать у них цену 
производства одного баннера с социальной рекламой



8. Работа с сайтом marcus-aurelius.ru. Задание было следующим:
I. выделить из списка услуг (их 21+прочие) направления деятельности в 
итоге должно получиться около 6 направлений.



Спасибо за внимание!


