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В данном примере мы 
видим строение, 
напоминающее по своей 
форме шампунь, а всё 
вокруг символизирует 
«строительство» волос, 
то есть отражение 
процесса их 
восстановления



Довольно типичный 
пример, 
иллюстрирующий 
инструкцию в случае 
аварийной посадки в 
самолёте 



Мне кажется, у 
автомобилей очень часто 
одни из самых 
интересных идей. Таким 
забавным образом решили 
продемонстрировать 
мощь и скорость машины, 
в символике 
соответствующих 
характеристикам 
животных



Из всех примеров мне 
особенно понравился 
именно этот. Дизайн 
простой, а смысл сразу 
понятен. Открытой 
дверью хотели показать, 
что рады каждому и 
«открыты» для 
общения, готовы помочь 
всем клиентам и решить 
их вопросы



В данном примере 
роль играет цвет. 
Оранжевый 
ассоциируется с 
энергией, 
весельем, 
бодростью. За 
счёт цвета нам как 
бы намекают, что 
напиток бодрит и 
заряжает 
позитивом



Вот таким простым и на 
первый взгляд 
совершенно обычным 
дизайном, логотип 
Hyundai благодарит вас 
за сотрудничество, ведь 
буква H представляет 
собой клиента и 
сотрудника компании, 
которые пожимают друг 
другу руки



Стрелкой от «a» до 
«z» показывается 
большое количество 
ассортимента, а так же 
это и некое подобие 
улыбки) 



Мы видим план дома, 
в который креативно 
вписано название 
самой компании



Я часто видела этот 
логотип, но раньше 
совсем не задумывалась, 
однако, розовым цветом 
выделено число 31, 
которое символизирует 
количество 
разнообразных вкусов 
мороженого на весь 
месяц



Забавная шуточная 
реклама сигарет, в 
которой они 
символизируют подобие 
зубов человека. 
Наглядно показывает о 
вреде курения. Вы 
вытаскиваете сигарету 
за сигаретой, и в конце 
концов остаётесь без 
зубов


