
Коммерческое предложение от 
агентства Popcorn Media

Для Avalon VR



Popcorn Media - это кто?

Это 15 молодых и креативных ребят, которые знают, как с помощью соцсетей влюбить аудиторию в продукт 
навсегда. 

В нашей команде работает 3 копирайтера, 3 дизайнера, 2 фотографа, 1 видеограф, 1 программист, 1 
тареголог, 2 Сториз-мейкера, 1 менеджер и руководитель.

У руководителя Камиллы - самый большой Инстаграм-блог в Беларуси на тему бизнеса и 
предпринимательства (73к тыс подписчиков).

Наши клиенты: Корона, Корона Техно, Geely, Doner King, кофейня «Место», доставка пирогов ПапаПек, 
гастробар «Винум», визовое агентство YouVisa, доставка суши «СушиНаши» и другие. 



Мы проводим креативные съемки



Пишем тексты, которые читают до конца



И настраиваем таргетированную рекламу настолько 
круто, что 1 переход живого человека в профиль стоит 
1-3 цента



Наши лучшие кейсы

• +6.400 подписчиков к Инстаграм-аккаунту сети супермаркетов 
«Корона» за два месяца.

• Заявки на тест-драйв Geely из Инстаграма стоимостью 1-2.5 
доллара.

• 3.100 лидов (контактов клиентов) для визового агентства YouVisa за 
три месяца и новый Мерседес у руководителя визового агентства.

• За год с нуля вывели бренд «ПапаПек» на рынок. Об этой доставке 
пирогов никто не знал, а теперь у них 6.200 подписчиков в 
Инстаграме и ежемесячный оборот $6000-8000 (от 10 заказов в 
день).

• Благодаря соцсетям кофейня «Место» забита под завязку с 13:00 
до 20:00 ежедневно (около 20 посадочных мест).



Как мы работаем?

• Анализируем социальные сети клиента, его конкурентов, составляем стратегию и план 
работы на первые 2-3 месяца и заключаем договор.

• Проводим первую фотосъемку в течение 3х дней с момента заключения договора. Далее 
фотосъемки проходят раз в две недели. Дополнительно для съемок на мобильный телефон 
может приезжать Сториз-мейкер (один-два раза в неделю). На съемках мы так же делаем 
короткие (до 30 сек) видео.

• Создаем дизайн: посты в фирменном стиле, гифки, анимацию и т.д.

• Пишем посты (4-7 поста в неделю), контент-план согласовываем заранее.

• Создаем Сториз (минимум 7 в неделю), контент-план по Сториз согласовываем заранее.

• Публикуем фото, посты, Сториз.

• Настраиваем таргетированную рекламу, то есть рекламу в соцсетях.

• Привлекаем блогеров к рекламе, пишем СМИ (по желанию).

• Планируем и проводим акции, оффлайн-мероприятия, розыгрыши для подписчиков.

• В конце месяца составляем отчет.



Мы проанализировали 
конкурента - парк виртуальной 
реальности Телепорт



Телепорт



Инстаграм Телепорта



Что мы предлагаем компании Avalon VR, чтобы обойти 
Телепорт и пошуметь на весь Минск?

• Фотосъемки и короткие видео ролики - с максимальной 
регулярностью. Каждый день. Показать, как далеко шагнули 
технологии VR, как это круто и весело. Показать Авалон внутри, как 
он работает, как устроен. Но акцент делаем на людях и эмоциях.

• Яркий дизайн, можно в формате «бесконечной ленты» в стиле 
хай-тек, под дизайн самой арены. Если там будет стена из мха и 
мистический остров, то и в макете бесконечной ленты - 
мистический мох или растения с неоновой подсветкой и полоски 
неоновые. Обязательно гифки, можно дорисовывать визуальные 
элементы к фото. Все, чтобы привлечь внимание человека к 
рекламе и заставить перейти на профиль.

• Текстовый контент здесь вторичен, но отлично пойдет тема 
сторителлинга: с чего все началось, кто в команде Авалона. 
Обязательно нужно развивать тему VR, можно публиковать 
новости технологий. Разумеется, будет и рекламный контент - 
описание центра, каждой игровой зоны и пр.

• Ежедневная публикация Сториз. После открытия центра там 
будет живой контент, чтобы у людей всегда был эффект 
присутствия в центре виртуальной реальности. До открытия - 
красивые афиши, баннеры, поддержание интриги, опросы на 
вовлечение.

• Активное продвижение посредством таргетированной рекламы - 
на нее надо делать акцент. На яркие креативы и на бюджеты, 
которые охватят весь город, поскольку наружной или другой 
рекламы у нас пока не предусмотрено. Обязательно - работа с 
блогерами, особенно мамами-блогерами и обзорщиками (Кокобай, 
Обзорбай, Гдеходил), их можно позвать на открытие. Работа со 
СМИ (Тут бай, Пробизнес). На первое время в качестве адвоката 
бренда можно взять блог Камиллы @violet_camilla.

• Инстаграм - основная соцсеть, в дополнение к ней можно взять 
Фейсбук, если планируем работать на аудиторию 30+.



Что делать в соцсетях, пока Avalon не 
открылся?

• За 10-20 дней до открытия соцсети должны быть готовы и 
оформлены, рекламу нужно запускать и греть аудиторию.

• В текстах можно постепенно раскрывать карты: описывать, 
что такое Avalon, что там будет. Приманивать бонусами тех, 
кто запишется заранее.

• Обязательно нужны публикации на вовлечение: что 
интересно аудитории, что они хотели бы видеть и т.д.

• Можно работать с формате сторителлинга и показывать 
ремонт. Это создает связь между аудиторией и брендом, 
людям кажется, будто они сами принимают участие в 
строительстве и открытии проекта.



Примеры дизайна для Инстаграма в стиле хай-тек



Avalon VR может создать сильное 
коммьюнити (сообщество) в соцсетях. 
Чтобы люди могли найти 
единомышленников, обсудить 
технологии, игры, даже семью. Чтобы 
они приходили в соцсети Avalon VR не 
просто посмотреть, как выглядят игры, 
а найти компанию для игры, 
познакомиться, пообщаться. 

Это делается посредством публикации 
полезного и вовлекающего 
дружелюбного контента (без жесткого 
навязывания продукции в каждом 
посте) и запуском рекламы.



Мы сделаем все, чтобы у вас 
выросли продажи, а о вашем 
бренде заговорили в соцсетях.


