
Используя 
представленные данные 

осуществите расчет 
эффективности 

рекламных мероприятий 
в интернет



Анализ трафика

Оценить: общее состояние по результативности рекламных каналов в 
разрезе конверсий и поведенческих факторов (Время на сайте / Отказы 
/ Глубина просмотра)



Анализ конверсии

Оценить конверсию на сайт



Анализ стоимости конверсии

Оценить: 
1. коэффициент конверсии в целом и отдельно по каждому типу 
целей 
2. расходы по каждой рекламной кампании



Ориентируемся на «Среднее арифметическое» значение конверсии (выделено 
синим), и смотрим тренды «в плюс» и тренды «в минус», всё что ниже среднего 

числа, т.е. ощутимо ниже и сильно ниже, выделено красным. Всё что выше среднего 
и сильно выше - выделено зелёным.

Оценить в целом работу рекламных кампаний и сделать выводы о фактической работе 
каждой из них. 


